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MAERSK

Strong  
visuals.
Combination with  
printed semi-transparent 
elements.

  We make
things easy.
 Simple 
  as that.

Lorem tam rerchictotas natin doluptaque nosotros annos inter
vel illum etas orem ipsum dolor sit amet labor nosotros annos.

Ei nec molestie delicata, his eu soluta facilis repudiare, ei duo detraxit dissentias te his 
atqui nos definitionem, te mei erat euripidis percipitur, quaerendum philosophia noso vel 
illum etas orem ipsum dolor sit.

  

Learn more at maersk.com
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MAERSK

Shaped  
elements.
Semi-transparent.

  We make
things easy.
 Simple 
  as that.

Lorem tam rerchictotas natin doluptaque nosotros annos inter
vel illum etas orem ipsum dolor sit amet labor nosotros annos.

Ei nec molestie delicata, his eu soluta facilis repudiare, ei duo detraxit dissentias te his 
atqui nos definitionem, te mei erat euripidis percipitur, quaerendum philosophia noso vel 
illum etas orem ipsum dolor sit.

  

Learn more at maersk.com
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SUN LIGHT

Warmth and atmosphere.
Sonnenlicht strahlt Wärme und Harmonie aus und aktiviert 
positive Energien. Eine neue Beleuchtungstechnologie 
kann Sonnenlicht täuschend echt reproduzieren und bringt 
diesen Effekt auch in geschlossene Räume ohne Oberlich-
ter oder Fenster – bei jedem Wetter.
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Welcome Zone Product + Interactive Zone Focus + Communication Zone

Interactive content 
[Screens]

Recycled break bulk  
packaging

Maersk  
container look

Print on  
recycled material

Trusted
Maersk Container  
as brand icons

Brave
Use of recycled material

Open
Social Media Integration

Hanging  
plants
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MAERSK

Key Element.
The rounded corner of the logo 
serves as one key element for the 
visual exhibition identity of Maersk.
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Extended 
white space

Extended 
blue space

70 von 136 | © 2019 | GES | The content and works published on this presentation are governed by the copyright laws of Germany. Any duplication, processing, distribution or any form of utilisation beyond the scope of copyright law shall require the prior written consent of the author or authors in question. 

SUN LIGHT

Warmth and atmosphere.
Sonnenlicht strahlt Wärme und Harmonie aus und aktiviert 
positive Energien. Eine neue Beleuchtungstechnologie 
kann Sonnenlicht täuschend echt reproduzieren und bringt 
diesen Effekt auch in geschlossene Räume ohne Oberlich-
ter oder Fenster – bei jedem Wetter.

70 von 136 | © 2019 | GES | The content and works published on this presentation are governed by the copyright laws of Germany. Any duplication, processing, distribution or any form of utilisation beyond the scope of copyright law shall require the prior written consent of the author or authors in question. 

Image  
background 
with blue
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  Don’t
  sink
 the vessel!

Angela 70.250 HighScore 2.450.550

Level 02 Terminal 1

Player Score

Settings

  Don’t
  sink
 the vessel!

Angela 70.250 HighScore 2.450.550

Level 02 Terminal 1

Player Score

Settings

  ALL
  THE
 WAY

Ei nec molestie delicata, his eu soluta facilis 
repudiare, ei duo detraxit dissentias te his atqui 
nos definitionem, te mei erat euripidis percipitur, 
quaerendum philosophia noso vel illum etas orem 
ipsum dolor sit.

 
Learn more at maersk.com

This is just  
a sample text 
about trust.
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Frosted glass 
divider element;
flexible heights
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Hanging sticks | 6 m backwall

  ALL
  THE
 WAY
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MAERSK

Open
Not closed or fastened* 

*as defined by the Cambridge Dictionary

  An open
  and flexible
 design system.
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MAERSK

Brave
Showing no fear of dangerous or difficult things* 

*as defined by the Cambridge Dictionary and dictionary.com

Courageous, dauntless, perhaps a little bit daring* 
*as defined by vocabulary.com

  A brave innovative
  interactive space for
 sparking conversations.

37 von 136 | © 2019 | GES | The content and works published on this presentation are governed by the copyright laws of Germany. Any duplication, processing, distribution or any form of utilisation beyond the scope of copyright law shall require the prior written consent of the author or authors in question. 

MAERSK

Trust[ed]
Deserving of trust, or able to be depended on* 

*as defined by the Cambridge Dictionary 

Reliance on the integrity, strength, ability, surety, etc., of a 
person or thing; confidence* 

*as defined by dictionary.com   A trusted and
  recognisable
 brand identity.
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Image  
background

80 von 136 | © 2019 | GES | The content and works published on this presentation are governed by the copyright laws of Germany. Any duplication, processing, distribution or any form of utilisation beyond the scope of copyright law shall require the prior written consent of the author or authors in question. 

SUN LIGHT

Warmth and atmosphere.
Sonnenlicht strahlt Wärme und Harmonie aus und aktiviert 
positive Energien. Eine neue Beleuchtungstechnologie 
kann Sonnenlicht täuschend echt reproduzieren und bringt 
diesen Effekt auch in geschlossene Räume ohne Oberlich-
ter oder Fenster – bei jedem Wetter.

80 von 136 | © 2019 | GES | The content and works published on this presentation are governed by the copyright laws of Germany. Any duplication, processing, distribution or any form of utilisation beyond the scope of copyright law shall require the prior written consent of the author or authors in question. 

  ALL
  THE
 WAY

  ALL
  THE
 WAY

  ALL
  THE
 WAY

Ei nec molestie delicata, his eu soluta facilis 
repudiare, ei duo detraxit dissentias te his atqui 
nos definitionem, te mei erat euripidis percipitur, 
quaerendum philosophia noso vel illum etas orem 
ipsum dolor sit.

 
Learn more at maersk.com

This is just  
a sample text 
about trust.

  ALL
  THE
 WAY

Ei nec molestie delicata, his eu soluta facilis 
repudiare, ei duo detraxit dissentias te his atqui 
nos definitionem, te mei erat euripidis percipitur, 
quaerendum philosophia noso vel illum etas orem 
ipsum dolor sit.

 
Learn more at maersk.com

This is just  
a sample text 
about trust.

  ALL
  THE
 WAY

COR 
POR 
ATE



Nikolai Nengelken | Auf der Ruhr 9 | 50999 Köln | M +49 (0)172 2512032 | E nengelken@nengelken.de3

REFERENZEN

Leistung:

Gesamtkonzeption

Creative Direction

Maersk
Gamification

Gamification:

Konzeptionierung einer Maersk-spezifischen Anwendung, basierend auf der Grundidee des Klassikers TETRIS. 

Herausfordwerung ist die Beladung verschiedener Schiffsgrößen und -typen mit Containern, ohne ein Ungleichgewicht zu er-

zeugen, dass das Schiff zum Kentern bringt. Im Verlauf des Spiels steigern sich Schwierigkeitsgrad und Geschwindigkeit. Dabei 

werden die Schiffe größer, sensibler und bekommen verschiedene Ladeebenen. Gleichzeitig erhöht sich die Ladegeschwindigkeit 

oder es kommen neue Ladekräne dazu.

Im Rahmen der Messebeteiligungen kann die Anwendung über Gestensteuerung bedient werden, um mehr Aufmerksamkeit zu 

generieren.
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MAERSK

Trust[ed]
Deserving of trust, or able to be depended on* 

*as defined by the Cambridge Dictionary 

Reliance on the integrity, strength, ability, surety, etc., of a 
person or thing; confidence* 

*as defined by dictionary.com   A trusted and
  recognisable
 brand identity.

DIG 
ITAL

135 von 136 | © 2019 | GES | The content and works published on this presentation are governed by the copyright laws of Germany. Any duplication, processing, distribution or any form of utilisation beyond the scope of copyright law shall require the prior written consent of the author or authors in question. 

SUN LIGHT

Warmth and atmosphere.
Sonnenlicht strahlt Wärme und Harmonie aus und aktiviert 
positive Energien. Eine neue Beleuchtungstechnologie 
kann Sonnenlicht täuschend echt reproduzieren und bringt 
diesen Effekt auch in geschlossene Räume ohne Oberlich-
ter oder Fenster – bei jedem Wetter.

135 von 136 | © 2019 | GES | The content and works published on this presentation are governed by the copyright laws of Germany. Any duplication, processing, distribution or any form of utilisation beyond the scope of copyright law shall require the prior written consent of the author or authors in question. 

MAERSK EXHIBITION BRAND GUIDELINES

Create gamification.

  We
  love
 logistics!

Angela 70.250 HighScore 2.450.550

Level 02 Terminal 1

Player Score

Settings

  Don’t
  sink
 the vessel!

HighScore
2.450.550

70.250Score

AngelaPlayer

Level 02 Terminal 1 Settings
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VW Nutzfahrzeuge
Brand Experience

EXP 
ERIE 
NCE

Experience a new horizon:

Konzeption zur Brand Experience VW Nutzfahrzeuge. Basis des Konzepts ist das »Er-

fahren« neuer Horizonte. Dazu wird der »Moving Frame« als eines der Kernelemente des 

Corporate Design als verbindendes Element in die gesamte Experience integriert.
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SHOP LARGE SCALE VISUALS
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Take your time         to enjoyCMYK = C 100 / M 0 / Y 48 / K70

Spotcolor = Pantone 7722 C

Grids help to seperate different areas  
or holistic approaches
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CMYK = C 100 / M 0 / Y 48 / K70

Spotcolor = Pantone 7722 C

Wie kann ich
     helfen?

  Fühle
die Kraft

der Natur

FRONT:

Signature Wall as  
Eye Catcher

BACK:

Large scale visual with 
Kneipp Life Coach and 
holistic product shelves

POS | SHOP-IN-SHOP

Scalability
For smaller Shop-in-Shop concepts, 
a combination of Signature Wall and 
large scale graphics introduces the 
Kneipp Life Coach. It helps to further 
spread the concept and approach of 
the new Kneipp.

CMYK = C 100 / M 0 / Y 48 / K70

Spotcolor = Pantone 7722 C

Wie kann ich
     helfen?

  Fühle
die Kraft

der Natur

CMYK = C 100 / M 0 / Y 48 / K70

Spotcolor = Pantone 7722 C

Wie kann ich
     helfen?

  Fühle
die Kraft

der Natur

Lernen Sie den  
Kneipp Life Coach 
kennen.

BACK:

Design alternatives
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SCHEMATIC VIEW

SHOP WALL CONSTRUCTION

It is time    to enjoyMint your mind
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Goodbye
  Stress CMYK = C 100 / M 0 / Y 48 / K70

Spotcolor = Pantone 7722 C
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SCHEMATIC VIEW

SHOP WALL CONSTRUCTION

Take your time         to enjoy
Mint your mind

SHOP DISPLAY ALTERNATIVE
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Take your time         to enjoyCMYK = C 100 / M 0 / Y 48 / K70

Spotcolor = Pantone 7722 C

Goodbye 
  stress

STRESS EXEROR AS ESCIENDEBIS ES EXPERIOR MAGNIHIL IUM 

QUATES VENTIAT FUGIAE VOLORA EAQUIA NONSEQUI COMNI-

MUS MODI SANIHITIAES MI, TEM ENT

STRESS EXEROR AS ESCIENDEBIS ES EXPERIOR MAGNIHIL IUM 

QUATES VENTIAT FUGIAE VOLORA EAQUIA NONSEQUI COMNI-

MUS MODI SANIHITIAES MI, TEM ENT

Massive wood frame with integrated lighting and 
flexible arrangement; Flexible sizes (width)
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DRIFTWOOD AND AGED MATERIALS
Natural materials enhance the clear and minimalistic new Kneipp basic design

SHOP DECORATION STORE VISUALIZATION
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STORE VISUALIZATION
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SENSUAL BAR

Logo
| Visual for customer centricity
| Symbolizes five senses
| Symbolizes five pillars
| Abstraction of pollen
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BarSensual
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CUSTOMER CENTRICITY

Five Pillars
Analog to the five senses, the five pillars put the customer 
in the center of attention. All activities follow the Kneipp 
philosophy, aiming for a healthier and balanced life.
In addition to the Kneipp holistic approach, the Kneipp 
Life Coach can complete the customer journey with music 
playlists, Yoga and Pilates excercises, recipies, travel tips, 
literatur and more, both in analog and digital ways.

TOUCH

HEAR

SEE

SMELL

TASTE

EXERCISE

PLANTS

WATER

BALANCE
NUTRITION

BarSensual
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Modern and
 Inviting
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VISUAL IDENTITY

Signature Wall

      Into the
 Kneipp World
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Deep shiny glass surface;

Logo possibly backlit

VISUAL IDENTITY

Signature Wall
It is one of the constant shop elements for a 
clear and uniform branding, adding true herbs 
and plants to the store architecture.

25 von 93 | © 2019 | GES | The content and works published on this presentation are governed by the copyright laws of Germany. Any duplication, processing, distribution or any form of utilisation beyond the scope of copyright law shall require the prior written consent of the author or authors in question. 

»FLUSSKIESELMOSAIK«
Pebble Stones are a truly natural material, reminding 
us of a small cree somewhere in nature. In combination 
with areas with polished concrete, dedicated spaces are 
created.
A special lounge area can be enhanced with a pebble 
stone look carpet.

KNEIPP PEBBLE STONE FLOOR
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CARPET ALTERNATIVE
The lounge area can be enhanced with a pebble stone 
look carpet. Matching seating equipment will be shown 
later.

KNEIPP PEBBLE STONE FLOOR
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SAMPLES FOR MATERIAL COMBINATIONS AND EVALUATIONS

SHOP MATERIAL COMBINATIONS
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CUSTOMER CENTRICITY

Sensual Bar
The core element of the new store design.
Located in the center of the store, it is the key element for 
testing, exploring and experiencing the Kneipp philosophy 
and products. It is also the touchpoint with the Kneipp 
Life Coach, integrated into the sensual bar. 
All elements focus on customer needs and desires.
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SENSUAL BAR

Sensual Bar aligned 
with floor design

Integrated modular 
elements for different 
purposes depending 
on store sizes
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SENSUAL BAR

Back to nature
Instead of using the word »Waschbecken«, we call the  
wet area of the Sensual Bar Waterfall. It is associated  
with a natural and a relaxing, yet refreshing and inspiring 
atmosphere. Smooth and soft, yet powerful and full of 
energy.
The Waterfall consists of a massive carved stone  
and a smooth wide inflow, creating the sound  
and visual of a whispering creek.

 

Following the mission to become a life coach that supports the 
customer in achieving a healthy body, mind & soul, Kneipp provides a 
wide range of products that combined natural ingredients with long-
established methods and expertise in a unique way.

Kneipp 
Nature’s 
Expert

 

We must create a symbiosis between the 
physical exploration of beauty products 
and a digitally educational experience, 
blending the best of both the online and 
offline worlds. 

Exploring 
products 
differently
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LOUNGE

Relax and enjoy
The integrated Kneipp Lounge is meant for a variety 
of purposes. Besides its tea tasting intention, it might 
be a place to listen to Kneipp Spotify Playlists, to 
discover the virtual Kneipp Life Coach on supplied 
tablets, or serve as a simple relax area for Christine’s 
husband and son while she explores the new Kneipp 
world.
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  Integrated into 
Shop Window

   Integrated into  
Walling

SHOP LOUNGE SHOP LOUNGE
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SHOP LOUNGE
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Take your time         to enjoy
Wie kann ich
     helfen?

Discover the new Kneipp 
while relaxing in the lounge

Hör mal!

LOUNGE

Multimedia
Grab a pair of headphones  
or a supplied tablet to further  
explore the new World of 
Kneipp, listen to dedicated 
playlists or compile your  
personal well-being or fitness 
program.

KON 
ZEPT
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Kneipp
Digitale Customer Journey

DIG 
ITAL

 

Following the mission to become a life coach that supports the 
customer in achieving a healthy body, mind & soul, Kneipp provides a 
wide range of products that combined natural ingredients with long-
established methods and expertise in a unique way.

Kneipp 
Nature’s 
Expert

KNEIPP  x  DMDRN

 

KNEIPP  x  DMDRN

 

Arnica EucalyptusLavender Devil's claw PrimroseAlmond

Example: Most common ingredients 

SMART VARIETY

Selection of products 
Whether we stage highlight, seasonal, or campaign 
related essences – showcasing only a small amount of 
ingredients is enough to cover and tease a wide range 
of products.

KNEIPP  x  DMDRN

 

Arnica EucalyptusLavender Devil’s claw PrimroseAlmond

SMART VARIETY

Example: Almond as an essence  
of various products

Shower 
7 Products

Bath 
 3 Products

Body 
15 Products

Selection of products 
Whether we stage highlight, seasonal, or campaign 
related essences – showcasing only a small amount of 
ingredients is enough to cover and tease a wide range 
of products.

 

We must create a symbiosis between the 
physical exploration of beauty products 
and a digitally educational experience, 
blending the best of both the online and 
offline worlds. 

Exploring 
products 
differently

THE CHALLENGE

How can we make 
nature truly perceivable?

KNEIPP  x  DMDRN IDEATION

Ingredients & containers

wooden surrounding

embedded screen

“Phygital” touch surface

embedded notch

KNEIPP  x  DMDRN

easy to understand ui

haptic buttons

touch sensitive

carved scroll area

led integration

Phygital Interface

 

Get to know an ingredient

Explore
Learn about different ingredients

Compare

KNEIPP x  DMDRN

 

IDEATION

Lift & learn
EXPLORE

We use the natural and analogue interaction of 
lifting a product to trigger the embedded screen. 
Deeper product information will be displayed and 
interactive through a unique haptic interface, 
providing the customer with additional knowledge 
about the specific ingredient, its benefits and 
associated product features.

KNEIPP  x  DMDRN

additional 
information

visual effects following 
product when lifted

motivation to lift

compare features

placement area

Lift and Learn

KNEIPP  x  DMDRN

ceramic bowls

wood container

ingredients spoons

glass container

traditional mortar pestle

Ingredient Container

KNEIPP  x  DMDRN

Bath & Sauna

Scent Worlds

Healthy & Fit

ShowerBody & Face

Product series

Indication of Quantity 
Price 

Product Description 
Product Category 

Ingredients 
How to use

As a fundament for product comparison 
we checked the given information on the 
website throughout the various categories. 
The data shared across them is a solid 
foundation for the use on the table.

Holistic approach
COMPARE

KNEIPP  x  DMDRN

mode of action

application area

product staging

Product Staging

KNEIPP  x  DMDRN

ingredients surrounding 
product

playful presentation

flat lays

lots of greenery

Ingredients

KNEIPP  x  DMDRN

Kneipp color schemes

playful text position

clear active states

elegant font design

Screen Design

KNEIPP  x  DMDRN

visually strong active/focus states 
to support wooden touch 

navigation

fluid animation  
supporting shape of screen

strong scroll behaviour for 
content exposure

text and picture  
transitions

Animations

KNEIPP  x  DMDRNKNEIPP  x  DMDRN

To enhance the experience, we increase the value to our 
clients by providing them with useful “takeaways” creating 
a lasting connection to the product. By this means we 
support Kneipps mission – to become a life coach that 
supports the customer in achieving a healthy body, mind & 
soul – in a holistic way. Going beyond the store exploration 
only we therefore enable further engagement with the 
brand in our customers home environment.

CONTINUE

Dein Kneipp Moment
curated Spotify playlists

giveaways, e.g. yoga instructions

giveaways, e.g. recipe cards, 
information about ingredients

Taking home 
the experience

TECHNICAL BACKGROUND

Create magic moments 
without revealing the secrets KNEIPP  x  DMDRN

Interaction detection through RFID

The ingredient vessels contain RFID 
sensors. Beneath the surface are 

RFID readers that detect 
interaction, triggering product 
information and visualization on 

screen.

LIFT & LEARN
Seamlessly blended screen

43” screen partially covered by 
wood to create an interesting shape. 
The screen size is optimal to display 
enough information while allowing 
easy access to ingredients around it.

NATURAL SHAPE
Wooden touch interface

Capacitive sensors beneath the 
surface recognize touch input and 
forward the information to the 

application to control the 
experience on the screen.

HAPTIC

Frontend Experience

KNEIPP x  DMDRN

 

Backend Infrastructure

Content Management System

Ingredients are linked to certain 
products in a CMS. The experience 
can be easily updated to include 

new products or special promotion 
offers using the CMS.

MAINTAINANCE
Asset Management & Product Data

In best case we can get all relevant 
product data as images, 

descriptions and the price through 
an API. As a fallback we are also 
able to crawl the website for 

product data. 

INFORMATION

KNEIPP  x  DMDRN

 

More immersive Experience trigger

Sound Shower

Using directed sound,  
we create an even more immersive 

experience, surrounding our 
customers with atmospherical 

sounds and music.

IMMERSIVE
Extra Background Screens

By attaching extra screens on a 
background wall, we can visually 

enlarge the experience. Animations 
that are shown on the embedded 
screen will be simultaneously 

displayed on the wall. 

ENVIRONMENT

KNEIPP  x  DMDRN

 

Scalability 
The idea of a product explorer is scalable up to 
placing it as simple tablets or embedded screens in 
the drugstore context. Placing a condensed Kneipp 
Sense counter in a highly frequented space, e.g. DM, 
Rossmann leads to a high engagement rate as we 
address a large audience.

Multisensorischer Ansatz [in Zusammenarbeit mit Demodern, Köln]:
Ergänzend zum architektonischen Ansatz haben wir die »Sensual Bar« als Erlebnis-Stützpunkt entwickelt. Kunden können hier intuitiv die Welt von 

Kneipp kennenlernen, die Düfte und Wirksamkeiten  der Produkte unter Nutzung aller vorhandenen Sinne. Sensorische Eindrücke als Touchpoints 

einer erweiterten Customer Journey. Dabei wird ein Zusammenhang zwischen der physischen Erforschbarkeit und dem digitalen Kennenlernen er-

reicht – eine perfekte Verschmelzung von offline und online. 

Für das Erlebnis nimmt der Besucher ein Gefäß mit einer Zutat, riecht daran und erhält gleichzeitig digitales Feedback zu Wirksamkeiten und entspre-

chenden Produkten.
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Grafik

MCH Group AG
Videokonzeption  

Imagevideos

This is not about work. 

And this is not about a company. 

This is about someone special. 
[This is about some very special people] 

This is about you.  
[This is about all of you]

Opener.

MCH Group AG   |   MCH Corp. Values Video Concept

Talent introduces site, team and his or her 
favourite life activity. 

Talent on parallels between work and life 
activities and values. 

Authentic wording and passion. 
[People love to talk about the things they 
love to do] 

As little guidance as needed, as much  
authenticity as possible.

Main.

MCH Group AG   |   MCH Corp. Values Video Concept

This is [talent name]. 

[talent name] is a fantastic [surfer] and a 
valuable [project manager] for MCH global. 

Thank you [talent name] for sharing your 
valuable time with us.

Closing.

MCH Group AG   |   MCH Corp. Values Video Concept

Value transition  
[turnstyle solution].

Cam Zoom-in on talent face;

Screen Fade-over from personal 3words 
to claim;

Sound Background music and/or talent 
voice-over;

MCH Group AG   |   MCH Corp. Values Video Concept

we.together.unique.

we. 
together. 

unique.

sports. 
freedom. 

team.

sports. 
freedom. 

team.

we. 
together. 

unique.

sports.freedom.team.we.together.unique.sports.freedom.team.

Value transition  
[turnstyle solution].

Cam Zoom-in on activity;

Screen Fade-over from corporate value 
to visual and claim;

Sound Background music and/or talent 
voice-over;

MCH Group AG   |   MCH Corp. Values Video Concept

com 
mit 

ment.
respect.integrity.commitment. commitment.

commitment.respect.integrity.commitment.

Value transition  
[turnstyle solution].

Cam Zoom-in on activity;

Screen Fade-over from corporate value 
to visual and claim;

Sound Background music and/or talent 
voice-over;

MCH Group AG   |   MCH Corp. Values Video Concept

MCH Global on … MCH Global on …passion MCH Global on …passion

Value transition  
[turnstyle solution].

Cam Zoom-in on activity;

Screen Fade-over from corporate value 
to visual and claim;

Sound Background music and/or talent 
voice-over;

MCH Group AG   |   MCH Corp. Values Video Concept

   … on work + life

Thank you, Tamara  
for joining our Basel MCH team.

Value transition  
[turnstyle solution].

Cam Zoom-in on activity;

Screen Fade-over from corporate value 
to visual and claim;

Sound Background music and/or talent 
voice-over;

MCH Group AG   |   MCH Corp. Values Video Concept

Opener sequence.

Cam Zoom-in on activity;

Screen Zoom-in on square;  
Text fading-in and fading out;

Sound Background music;

MCH Group AG   |   MCH Corp. Values Video Concept

This is not about work. And this is not about us.

This is about

This is about someone special.

you.

Introduction  
sequence.

Cam Zoom-in on talent;

Screen Text fading-in and fading out;

Sound Original sounds and talent voice-over;

MCH Group AG   |   MCH Corp. Values Video Concept

Hi, my name  
is Linda. 

Hi, my name  
is Linda. 

I always used  
to lived close to  

the water …

Hi, my name  
is Linda. 

I always used  
to lived close to  

the water …

I always used  
to lived close to  

the water …

… cause I love  
the waves and 
the water, the 
wind, to be with 
the elements.

I always used  
to lived close to  

the water …

… cause I love  
the waves and 
the water, the 
wind, to be with 
the elements.

I always used  
to lived close to  

the water …

… cause I love  
the waves and 
the water, the 
wind, to be with 
the elements.

Work-Life  
sequences.

Cam Different takes and angles;

Screen Quick cuts; Work scenes maybe in time lapse;  
Life scenes partly in slow motion;

Sound Talent voice-over; Original sounds fading-in and out;

MCH Group AG   |   MCH Corp. Values Video Concept

When I started 
surfing … well … 
that was a hard 

lesson.

I fell so many 
times.

Meeting colle-
gues; 

Giving high-
five; 

Scenes on site;

work work worklife life life

Switch to beach; 
falls off the 
board again 
and again;

Laughes a lot;

With collegues 
at work or mee-
ting;

On site;

With clients;

Preparing 
board;

Checking waves 
and wind;

Meeting other 
surfers;

On location with 
clients and col-
legues;

Busy but with 
fun;

Details;

Permanent 
switch between 

work and life 
scenes

High five after a 
good surf;

Packing stuff 
together;

#thisisme
#thisisus 

#thisismchglobal

Closing sequence.

Cam Talent, confidently smiling;

Screen Zoom-in on talent;  
Text and hashtags fading-in;

Sound Background music fade-out;

MCH Group AG   |   MCH Corp. Values Video Concept

Thanks Linda,
for sharing your time with us.

#thisisme
#thisisus 

#thisismchglobal

#thisisme
#thisisus 

#thisismchglobal

#thisisme
#thisisus 

#thisismchglobal

SOCI 
ALME 
DIA
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Grafik

MCH Group AG

Corporate Design 

New Corporate Values

Use of ALL Values | Preferred shape Use of ALL Values | Preferred shape + color Use of ALL Values | Color Alternatives Optional shape as graphic element only

Use of Value Cluster
Type width 200% | horizontally centered
vertical distance 1 square
Typo: Poppins bold

New Corporate Values
Templates

Original square frame

 Offside positioning with max 2 sides visible
 Tilt by 6° 

6°

Background Gradient

sample.sample.sample

Background Gradient

sample.sample.sample

New Corporate Values
Corporate Design Guide

Six Values

  team.together.unity
  inspiration.honest.empower
  respect.integrity.commitment
  flexibility.curiosity.innovation
  empathy.listen.envision
  global.open.divers

we.together.unique

Basic element

  inspired by what3words
  a unique element in a global grid
  transferable from 2D to 3D

Uns und unsere Meinung in Frage zu  
stellen, ist unsere Stärke: Wir probieren 
Dinge aus, sind neugierig und lernen  
aus Fehlern.

flexibility.curiosity.innovation

TITLE 32 PT POPPINS BOLD
 Subtitle or Explanation 18 pt Poppins with indent

Use Poppins bold 24/38 pt estinum acium quibusciae  
namusan dandese quasimi, ute nonsequ atibus debis 
as as dipis ditiam, si rerio tem qui sent idus rerchiliqui 
blaboratatus accus re volum lant, sam cus rem quodit 
occae nobit que ex eiumquatas sedignatur rem estem.

sample.sample.sample

X center line

»The biggest risk you can 
take, is taking no risk at 

all.«

center line

Type centered

sample.sample.sample

team.together.unity

inspiration.honest.empower

respect.integrity.commitment

flexibility.curiosity.innovation

empathy.listen.envision

global.open.divers

Value Gradients | Please use artwork
All gradients angled at 6°

For further reference please contact 
mpeter@expomobilia.com | nnengelken@mc-2europe.com

Color Code

 A positively inspired vivid  
 combination of colors

Value Colors

team.together.unity 
CMYK 85|34|0|14 • Hex #2191DB • RGB 033|145|219

inspiration.honest.empower 
CMYK 78|0|49|32 • Hex #26AD58 • RGB 038|173|088

respect.integrity.commitment 
CMYK 60|0|53|15 • Hex #57D966 • RGB 087|217|102

flexibility.curiosity.innovation 
CMYK 30|0|68|12 • Hex #9DE048 • RGB 157|224|072

empathy.listen.envision 
CMYK 0|8|83|6 • Hex #F0DD29 • RGB 240|221|041

global.open.divers 
CMYK 43|0|100|0 • Hex #91FF00 • RGB 145|255|000

Line thickness: 5% of full width | Outline inside

Please ensure consistent dimensions | fine art available

Type size: 20% of square height 
Here: 40 mm | Type size 8 mm

Distance: Baseline at 50% square height
Typo: Poppins regular

X

1/2 X
flexibility.curiosity.innovation

Please ensure consistent dimensions | fine art available

flexibility.curiosity.innovation

flexibility.curiosity.innovation flexibility.curiosity.innovation

flexibility.curiosity.innovation

Single Use of ONE Value

COR 
POR 
ATE
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Astellas 

Exhibition Guidelines

1 OF 41 2020 | 02 | 27

GERMAN EXHIBITION GUIDELINES

ASTELLAS
EXHIBITION 
GUIDELINES

GERMANY | 2020

10 OF 41 2020 | 02 | 27

03 USE OF LOGO GERMAN EXHIBITION GUIDELINES

ASTELLAS LOGO ON  
BACKGROUNDS

Please note, that there is a 
white contour when placed on 
non-white backgrounds.

ASTELLAS LOGO SIZES

Please try to unify logo sizes 
and positions on different walls, 
towers of kiosks.

SAMPLE IMAGE

12 OF 41 2020 | 02 | 27

04 GRAPHIC ELEMENTS GERMAN EXHIBITION GUIDELINES

ASTELLAS WAVE LINES

The Astellas wave allows maxi-
mum flexibility in breaking up 
spaces.

They may be combined to sepa-
rate different materials, colors 
of images.

SAMPLE IMAGE

13 OF 41 2020 | 02 | 27

04 GRAPHIC ELEMENTS GERMAN EXHIBITION GUIDELINES

ASTELLAS STAR

Use a defined part of the logo 
as graphic element for brand 
walls or flooring

15 OF 41 2020 | 02 | 27

05 FLOORING GERMAN EXHIBITION GUIDELINES

FLOOR VARIATIONS A

Proportions may vary depen-
ding on stand size, stand type  
and orientation.

17 OF 41 2020 | 02 | 27

05 FLOORING GERMAN EXHIBITION GUIDELINES

FLOOR FLEXIBILITY

Flooring may be adjusted to 
meet individual objectives.

2 OF 41 2020 | 02 | 27

GERMAN EXHIBITION GUIDELINES

THESE GUIDELINES COMPLEMENT 
THE BASIC ASTELLAS GUIDELINES 
FOR THE GERMAN EXHIBITION AND 
CONFERENCE SECTOR.

THEY FOLLOW A CLEAR HIERARCIC 
STRUCTURE AS A GUIDANCE FOR 
DESIGNERS.
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06 BRAND WALLS GERMAN EXHIBITION GUIDELINES

ASTELLAS BRAND WALLS

The Astellas brand walls serve 
as the framework for every  
exhibition or congress.

They strengthen the Astellas 
brand therefore the trust and 
faith in our product portfolio 
and services.

Depending on the overall  
design, the relation between 
white and color may vary.

22 OF 41 2020 | 02 | 27

06 BRAND WALLS GERMAN EXHIBITION GUIDELINES

FRAMED PRODUCT WALL

In rare exceptional cases on 
very small boothes, a brand wall 
can be replaced with a framed 
product wall.

Please note: NO Astellas logo 
is allowed on framed product 
walls, only the stylized shape of 
the Astellas star may be used.

Better:  
Use Display Kiosk (Section 09)

COMBINATION

Please combine framed product 
walls ONLY with a corporate 
tower.

PRODUCT
Subline or Explaination

Ur, ad quam veriandae etus, sam 
sunt repedi aborehe niendus ma 
de vellabor reiusam, seque que 
acia coresequid quae doluptur?

PRODUCT
Subline or Explaination

Ur, ad quam veriandae etus, sam 
sunt repedi aborehe niendus ma 
de vellabor reiusam, seque que 
acia coresequid quae doluptur?

PRODUCT
Subline or Explaination

Ur, ad quam veriandae etus, sam 
sunt repedi aborehe niendus 

ma de vellabor reiusam, seque 
que acia coresequid quae 

doluptur?

PRODUCT
Subline or Explaination

Ur, ad quam veriandae etus, sam 
sunt repedi aborehe niendus 

ma de vellabor reiusam, seque 
que acia coresequid quae 

doluptur?

PLACEHOLDER PLACEHOLDER
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07 CORPORATE TOWER GERMAN EXHIBITION GUIDELINES

ASTELLAS CORPORATE  
TOWER

The white background behind 
the logo makes it stronger and 
stand out better.

Still, we try to keep the wood 
on the corporate tower, while 
staying flexible.

There are two different temp-
lates for the tower. One is based 
on the curved lines, the other 
one on the enlargement and 
interpretation of the Astellas 
star.

25 OF 41 2020 | 02 | 27

07 CORPORATE TOWER GERMAN EXHIBITION GUIDELINES

FLEXIBILITY

The Astellas Corporate Towers 
may vary in size and height,  
depending on the congress or 
the exhibition.

The Tower should be as high  
as possible to ensure maximum 
visibility and presence

3 M

4 M

6 M
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08 PRODUCT INTEGRATION GERMAN EXHIBITION GUIDELINES

PRODUCT LEVEL

There are four different ways of 
integrating product information:

• LED Wall with content

• Screen with content

• Backlit image

• Frontlit image

LED Wall integration must be 
planned individually.

Full size Product displays  
need to stand separatly and 
must NOT be integrated in or 
interacting with Astellas brand 
walls.

Please pay attention to color 
distribution on the overall  
design.

LED WALL AS PART 
OF BRAND WALL

LED WALL AS PART 
OF BRAND WALL

PRODUCT
Subline or Explaination

Ur, ad quam veriandae etus, sam sunt repedi 

aborehe niendus ma de vellabor reiusam, seque 

que acia coresequid quae doluptur?

SCREEN ALIGNMENT SCREEN ALIGNMENT

PLACEHOLDER
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08 PRODUCT INTEGRATION GERMAN EXHIBITION GUIDELINES

FRONTLIT IMAGES

These can be printed in the 
backwall graphics or as indivi-
dual prints. 

Illumination either from rigging 
or standing light towers (tbd).

Standard size to be defined as 
0.8 x 0.8 m or 1.6 x 0.8 m.

IMAGES ARE PLACEHOLDERS  
FOR PRODUCT GRAPHICS
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09 DISPLAY KIOSK GERMAN EXHIBITION GUIDELINES

DISPLAY KIOSK 
FRAME VERSION

The new free-standing Display 
Kiosks come with a new design 
and new dimensions.

For the frame version, the kiosk 
is made from a massive frame, 
housing backlit image.

WIDE VERSION SLIM VERSION

PRODUCT
Subline or Explaination

Ur, ad quam veriandae etus, sam sunt repedi 

aborehe niendus ma de vellabor reiusam, seque 

que acia coresequid quae doluptur?

MORE  
PRODUCT

Subline or Explaination
Ur, ad quam veriandae etus, sam sunt repedi aborehe niendus ma de 

vellabor reiusam, seque que acia coresequid quae doluptur?

PRODUCT
Subline or Explaination

Ur, ad quam veriandae etus, sam sunt repedi 

aborehe niendus ma de vellabor reiusam, seque 

que acia coresequid quae doluptur?

PRODUCT
Subline or Explaination

Ur, ad quam veriandae etus, sam sunt repedi 

aborehe niendus ma de vellabor reiusam, seque 

que acia coresequid quae doluptur?

IMAGES ARE PLACEHOLDERS  
FOR PRODUCT GRAPHICS
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09 DISPLAY KIOSK GERMAN EXHIBITION GUIDELINES

DISPLAY KIOSK 
ALTERNATIVES

The new free-standing Display 
Kiosks come with a new design 
and new dimensions.

WIDE VERSION VARIATIONSLIM VERSION VARIATION

PRODUCT
Subline or Explaination

Ur, ad quam veriandae etus, sam sunt repedi 

aborehe niendus ma de vellabor reiusam, seque 

que acia coresequid quae doluptur?

PRODUCT
Subline or Explaination

Ur, ad quam veriandae etus, sam sunt repedi 

aborehe niendus ma de vellabor reiusam, seque 

que acia coresequid quae doluptur?

PRODUCT
Subline or Explaination

Ur, ad quam veriandae etus, sam sunt repedi 

aborehe niendus ma de vellabor reiusam, seque 

que acia coresequid quae doluptur?

PRODUCT
Subline or Explaination

Ur, ad quam veriandae etus, sam sunt repedi 

aborehe niendus ma de vellabor reiusam, seque 

que acia coresequid quae doluptur?

PRODUCT
Subline or Explaination

Ur, ad quam veriandae etus, sam sunt repedi 

aborehe niendus ma de vellabor reiusam, seque 

que acia coresequid quae doluptur?

PRODUCT
Subline or Explaination

Ur, ad quam veriandae etus, sam sunt repedi 

aborehe niendus ma de vellabor reiusam, seque 

que acia coresequid quae doluptur?

IMAGES ARE PLACEHOLDERS  
FOR PRODUCT GRAPHICS

35 OF 41 2020 | 02 | 27

09 DISPLAY KIOSK GERMAN EXHIBITION GUIDELINES

DISPLAY KIOSK 
FLAT VERSION

The new free-standing Display 
Kiosks come with a new design 
and new dimensions.

For the flat version, the kiosk is 
a backlit free-standing element, 
backlit with the frame printed 
on the graphic.

DISPLAY KIOSK WITH  
INTEGRATED SCREEN

WIDE VERSION SLIM VERSION

PRODUCT
Subline or Explaination

Ur, ad quam veriandae etus, sam sunt repedi 

aborehe niendus ma de vellabor reiusam, seque 

que acia coresequid quae doluptur?

PRODUCT
Subline or Explaination

Ur, ad quam veriandae etus, sam sunt repedi 

aborehe niendus ma de vellabor reiusam, seque 

que acia coresequid quae doluptur?

MORE  
PRODUCT

Subline or Explaination
Ur, ad quam veriandae etus, sam sunt repedi aborehe niendus ma de 

vellabor reiusam, seque que acia coresequid quae doluptur?

PRODUCT
Subline or Explaination

Ur, ad quam veriandae etus, sam sunt repedi 

aborehe niendus ma de vellabor reiusam, seque 

que acia coresequid quae doluptur?

PRODUCT
Subline or Explaination

Ur, ad quam veriandae etus, sam sunt repedi 

aborehe niendus ma de vellabor reiusam, seque 

que acia coresequid quae doluptur?

PRODUCT
Subline or Explaination

Ur, ad quam veriandae etus, sam sunt repedi 

aborehe niendus ma de vellabor reiusam, seque 

que acia coresequid quae doluptur?

IMAGES ARE PLACEHOLDERS  
FOR PRODUCT GRAPHICS
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09 DISPLAY KIOSK GERMAN EXHIBITION GUIDELINES

BASIC ELEMENT  
COMBINATION

Brand wall as framework,  
Corporate Tower as orientation 
and wayfinder element, display 
kiosk for product information – 
all following a correct color dis-
tribution and helping to build  
the brand Astellas.

BRAND WALL BRAND WALLDISPLAY KIOSK

COLOR DISTRIBUTION

DISPLAY KIOSKCORPORATE TOWER

PRODUCT
Subline or Explaination

Ur, ad quam veriandae etus, sam sunt repedi 

aborehe niendus ma de vellabor reiusam, seque 

que acia coresequid quae doluptur?

PRODUCT
Subline or Explaination

Ur, ad quam veriandae etus, sam sunt repedi 

aborehe niendus ma de vellabor reiusam, seque 

que acia coresequid quae doluptur?

IMAGES ARE PLACEHOLDERS  
FOR PRODUCT GRAPHICS

4 OF 41 2020 | 02 | 27

01 HIERARCHY GERMAN EXHIBITION GUIDELINES

BRAND
STRENGTHEN THE ASTELLAS BRAND BY ATTRACTING AND 
GUIDING VISITORS WITH A STRONG VISUAL BRAND IMPACT. 
ENSURE A STRONG AND VISIBLE ASTELLAS BRAND.

PRODUCT
THE PRODUCT SUBORDINATES TO THE BRAND.  
THE DESIGN FOLLOWS A SIMPLE RULE IN THE OVERALL STAND 
PERCEPTION: ASTELLAS PRESENTS THE PRODUCT.

COMMUNICATION
LEAVE ROOM FOR COMMUNICATION, WITH FLEXIBLE SOLU-
TIONS FOR SEATING AND STANDING, DEPENDING ON TARGETS 
AND TARGET GROUPS.

01

02

03

8 OF 41 2020 | 02 | 27

02 USE OF COLORS GERMAN EXHIBITION GUIDELINES

COLOR DISTRIBUTION

Please note, that secondary  
colors are used only as product  
or highlight colors.

83% BRAND | 17% PRODUCT

PRODUCT | HIGHLIGHT

COR 
POR 
ATE
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Weiss
Messekonzeption

ARC
HITEK
TUR

BILDELEMENTE
Schwarz-weiß
Dunkel gehalten
Mit Personen

BASISFARBE
Weiss anthrazit

ZUSATZFARBEN
Geringer Einsatz von 
weiß und stahlblau

KERNELEMENT
Pfeile in Weiss gelb

MOVE»ON.
FURTHER.
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Grafik

Weiss
Claim, Herleitung und  

Messekonzept
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04 UMSETZUNG UND DESIGN SKIZZEN

Dynamik und 
Aufmerksamkeit

Gegenläufige 
Bewegung

13 von 69 | © 2019 | GES | The content and works published on this presentation are governed by the copyright laws of Germany. Any dublication, processing, distribution or any form of utilisation beyond the scope of copyright law shall require the prior written consent of the author or authors in question. 

04 UMSETZUNG UND DESIGN SKIZZEN

Basiselement 
»Pfeil«

Abgehängte 
Leuchtkörper

14 von 69 | © 2019 | GES | The content and works published on this presentation are governed by the copyright laws of Germany. Any dublication, processing, distribution or any form of utilisation beyond the scope of copyright law shall require the prior written consent of the author or authors in question. 

04 UMSETZUNG UND DESIGN SKIZZEN

Transport und 
Fortbewegung

Ungewöhnliche 
Formen als Eye 
Catcher

Abstrahierung

15 von 69 | © 2019 | GES | The content and works published on this presentation are governed by the copyright laws of Germany. Any dublication, processing, distribution or any form of utilisation beyond the scope of copyright law shall require the prior written consent of the author or authors in question. 

04 UMSETZUNG UND DESIGN SKIZZEN

Großflächiges Banner, 
dass neugierig macht 
und Aufmerksamkeit 
erweckt

Öffnung und Zugang 
über die Eckbereiche
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04-1 FARBEN UND MATERIALIEN

 » Pfeile als Leuchtelemente | stehend oder hängend

 » Großgrafiken

 » Claim auf dunklem Hintergrund

04 UMSETZUNG UND DESIGN ATMOSPHÄRE

BILDELEMENTE

Schwarz-weiß

Dunkel gehalten

Mit Personen

BASISFARBE

CI anthrazit

ZUSATZFARBEN

Geringer Einsatz von 
weiß und stahlblau

KERNELEMENT

Pfeile in CI gelb

MOVE»ON.
FURTHER.
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04-2 HALLENWIRKUNG

 » Pfeile mit Signalwirkung

 » Je nach Bauhöhe in hängender oder stehender Form

04 UMSETZUNG UND DESIGN ATMOSPHÄRE

MOVE»ON.
FURTHER.

MOVE»ON.
FURTHER.

»WE TRUST WEISS DUE  
TO THEIR EXPERIENCE AND 

THEIR RELIABLE  
EXECUTION.«
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06 BEGLEITMASSNAHMEN ANZEIGEN

06-1 GESTALTUNGSELEMENT PFEILE

 » Die einprägsame Optik der Pfeilelemente setzt sich auch in der Gestaltung der Grafik und möglicher Anzeigenmotive fort. 
 » Damit wird aktiv für die Beteiligung an den diversen Messen geworben und ein hoher Wiedererkennungsgrad erreicht.

JOIN US AT MOTEK 2019 STUTTGART

»AUTOMATION AT  
ITS BEST – WEISS IS A 

TRUE NUMBER ONE.«
CARL CUSTOMER | COMPANY & CIE

»AUTOMATION AT  
ITS BEST – WEISS IS A 

TRUE NUMBER ONE.«
CARL CUSTOMER | COMPANY & CIE
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06 BEGLEITMASSNAHMEN GROSSFLÄCHEN

06-2 FERNWIRKUNG

 » Die auffällige Pfeiloptik wirkt auch bei Werbeflächen, die sich weiter entfernt im direkten Umfeld der Messe befinden.

»AUTOMATION AT  
ITS BEST – WEISS IS A 

TRUE NUMBER ONE.«
CARL CUSTOMER | COMPANY & CIE

HALL A
STAND 12.3
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06 BEGLEITMASSNAHMEN GROSSFLÄCHEN

06-3 WEBSITE

 » Hinweise zu den verschiedenen Messeteilnahmen auf der Startseite des Internetauftritts kommunizieren die Pfeiloptik.

64 von 69 | © 2019 | GES | The content and works published on this presentation are governed by the copyright laws of Germany. Any dublication, processing, distribution or any form of utilisation beyond the scope of copyright law shall require the prior written consent of the author or authors in question. 

06 BEGLEITMASSNAHMEN PRODUKTPRÄSENTATION

06-4 DIGITALE MEDIEN

 » Alle Standmitarbeiter sind mit Tablets ausgestattet, mit deren Hilfe sämtliche Exponate multimedial erklärt werden. 
 » Tablets mit identischen Inhalten stehen zusätzlich an den Exponaten.
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04-5 MITARBEITER

 » Einheitliches modernes Branding | bedruckt oder bestickt

06 BEGLEITMASSNAHMEN BRANDING

Poloshirt Bluse T-Shirt

Hemd Poloshirt Langarm-Shirt
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06 BEGLEITMASSNAHMEN PRÄSENT

06-7 TRINKFLASCHE AUS METALL

 » Modern | hochwertig | hoher Nutzwert

68 von 69 | © 2019 | GES | The content and works published on this presentation are governed by the copyright laws of Germany. Any dublication, processing, distribution or any form of utilisation beyond the scope of copyright law shall require the prior written consent of the author or authors in question. 

06 BEGLEITMASSNAHMEN GIVEAWAY

06-8 POST-IT

 » Sympathischer günstiger Streuartikel
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03-1 ÜBERGREIFENDE MOTIVE IN DER GESTALTUNG

 » Moderner Look mit Signalwirkung

 » Einprägsam und medienübergreifend einsetzbar

 » Elemente sind flexibel einsetzbar

03 KOMMUNIKATIONSKONZEPT SCHLÜSSELMOTIV

MOVE»ON.
FURTHER.

MOVE»ON.
FURTHER.

MOVE»ON.FURTHER.
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03-1 MOVE ON. FURTHER.

 » Aufforderungscharakter. We move on further. Move on further!

 » Zukunftsweisend, verstärkt durch das Pfeilelement

 » Moderner Anspruch mit strategischer Ausrichtung

 » Integration der Kern-Geschäftsfelder Bewegen und Transportieren

 » Integration des Basis-Gestaltungselements

03 KOMMUNIKATIONSKONZEPT CLAIM

MOVE»ON.
FURTHER.

MOVE»ON.FURTHER.

COR 
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ATE
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Legrand
Messekonzeption

Legrand   |   Light + Building 2024

Graphic 
wall elements*. 
*[not included in budget]

Page 110   |   237

 WHEN YOUR CUSTOMERS ASK  
FOR MORE COMFORT AT HOME.
HERE‘S THE ANSWER.

Did you know that Legrand 

and its sub-brands have a 

broad range of more than 

30,000 products to make 

your customer‘s homes feel 

like a heaven on earth. We 

provide you with everything 

neccessary to be succesful 

serving your customers. 

legrand.com

 WHEN YOUR CUSTOMERS ASK 
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HERE‘S THE ANSWER.

Did you know that Legrand 

and its sub-brands have a 

broad range of more than 

30,000 products to make 

your customer‘s homes feel 

like a heaven on earth. We 

provide you with everything 

neccessary to be succesful 

serving your customers. 

legrand.com

 WHEN YOUR CUSTOMERS ASK 
FOR MORE COMFORT AT HOME.
HERE‘S THE ANSWER.

Did you know that Legrand 

and its sub-brands have a 

broad range of more than 

30,000 products to make 

your customer‘s homes feel 

like a heaven on earth. We 

provide you with everything 

neccessary to be succesful 

serving your customers. 

legrand.com

  Possible 
space divider

s

Legrand   |   Light + Building 2024

New product 
element. 
*[not included in budget]

Page 119   |   237

  Center  
of the booth

This is a headline 
about safety aspects 
in smart home
This is a headline about safety aspects in 
smart homeUtem debitem voluptam vel 
ipsaepe enit quid esti consequod exeritio 
qui offic temporem laccuptasi omnihil eaqui 
vellesequas aut velitatio quas atur sincte

NEW

This is a headline 
about safety aspects 
in smart home
This is a headline about safety aspects in 
smart homeUtem debitem voluptam vel 
ipsaepe enit quid esti consequod exeritio 
qui offic temporem laccuptasi omnihil eaqui 
vellesequas aut velitatio quas atur sincte

NEW

Legrand   |   Light + Building 2024

Branding.

Page 92   |   237

Frame elements 2.00 x 2.50 m 
with black semi-transparent  
gauze filling

Frame elements can be arranged 
in heights of 2.50 m or 5.00 m and 
are fully reusable

Illuminated letters for maximum 
visibility and as the only visible 
message on the outside of the 
booth

Legrand   |   Light + Building 2024

Gain  
height.

Page 95   |   237

Screen integration.

Legrand   |   Light + Building 2024 Page 106   |   237

SAFETY

SAFETY

This is a headline 
about safety aspects 
in smart home

SAFETY

This is a headline 
about safety aspects 
in smart home

SAFETY

This is a headline 
about safety aspects 
in smart home

This is a headline about safety aspects in 
smart homeUtem debitem voluptam vel 
ipsaepe enit quid esti consequod exeritio 
qui offic temporem laccuptasi omnihil eaqui 
vellesequas aut velitatio quas atur sincte

This is a headline about safety aspects in 
smart homeUtem debitem voluptam vel 
ipsaepe enit quid esti consequod exeritio 
qui offic temporem laccuptasi omnihil eaqui 
vellesequas aut velitatio quas atur sincte

This is a headline about safety aspects in 
smart homeUtem debitem voluptam vel 
ipsaepe enit quid esti consequod exeritio 
qui offic temporem laccuptasi omnihil eaqui 
vellesequas aut velitatio quas atur sincte

Towers with drawers.

Legrand   |   Light + Building 2024 Page 102   |   237

SAFETY
 customer 
element

SAFETY

This is a headline 
about safety aspects 
in smart home
This is a headline about safety aspects in 
smart homeUtem debitem voluptam vel 
ipsaepe enit quid esti consequod exeritio 
qui offic temporem laccuptasi omnihil eaqui 
vellesequas aut velitatio quas atur sincte

SAFETY

This is a headline 
about safety aspects 
in smart home
This is a headline about safety aspects in 
smart homeUtem debitem voluptam vel 
ipsaepe enit quid esti consequod exeritio 
qui offic temporem laccuptasi omnihil eaqui 
vellesequas aut velitatio quas atur sincte

SAFETY

This is a headline 
about safety aspects 
in smart home
This is a headline about safety aspects in 
smart homeUtem debitem voluptam vel 
ipsaepe enit quid esti consequod exeritio 
qui offic temporem laccuptasi omnihil eaqui 
vellesequas aut velitatio quas atur sincte

 base 
with drawers

ARC 
HITEK 
TUR
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Legrand
Kommunikationskonzept

Legrand   |   Light + Building 2024

Message.

Page 133   |   237

WHEN YOUR CUSTOMER ASKS  
FOR MORE COMFORT AT HOME.

HERE‘S THE ANSWER.

WHEN YOUR CUSTOMER ASKS  
FOR MORE SECURITY AT HOME.

HERE‘S THE ANSWER.

WHEN YOUR CUSTOMER ASKS  
FOR ONE SOLUTION AT HOME.

HERE‘S THE ANSWER.

Legrand   |   Light + Building 2024

Communication 
Light + Building.
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WHEN YOUR CUSTOMER ASKS  
FOR MORE COMFORT AT HOME.

HERE‘S THE ANSWER.
Legrand Smart Living.
Hall 11.1 | Booth B86

 WHEN YOUR CUSTOMERS ASK  
FOR MORE COMFORT AT HOME.
HERE‘S THE ANSWER.

Did you know that Legrand 

and its sub-brands have a 

broad range of more than 

30,000 products to make 

your customer‘s homes feel 

like a heaven on earth. We 

provide you with everything 

neccessary to be succesful 

serving your customers. 

legrand.com

Legrand   |   Light + Building 2024

Communication 
Light + Building.

Page 136   |   237

IF YOU ASK FOR MORE  
HAPPY CUSTOMERS.

HERE‘S THE ANSWER. IF YOU ASK FOR MORE  
PLEASED CUSTOMERS.

HERE‘S THE ANSWER.

Legrand   |   Light + Building 2024

Communication 
Light + Building.

Page 137   |   237

WHEN YOUR CUSTOMER ASKS  
FOR MORE COMFORT AT HOME.

HERE‘S THE ANSWER.
Smart home. 
Smart security. 
Smart efficiency. 
Smart mobility.
Legrand Smart Living.
Hall 11.1 | Booth B86

Tus sus nonem cuptassi te et hariatium que nem liquat inihillentem faccatur sumqui dolut et 
quodi odio. Es apiscipiente nonem vellaceatur sint. Busant, volum quam quate non pra id que 
ventemp ossit, illuptatur sed maio omnit, quiasit alicae offic tem quiatiae. Occuptam ium et 
volupta tiisitatata vol. legrand.com

WHEN YOUR CUSTOMER  
WANTS TO FEEL SAFE AT HOME.

HERE‘S THE ANSWER.
Smart home. 
Smart security. 
Smart efficiency. 
Smart mobility.
Legrand Smart Living.
Hall 11.1 | Booth B86

Tus sus nonem cuptassi te et hariatium que nem liquat inihillentem faccatur sumqui dolut et 
quodi odio. Es apiscipiente nonem vellaceatur sint. Busant, volum quam quate non pra id que 
ventemp ossit, illuptatur sed maio omnit, quiasit alicae offic tem quiatiae. Occuptam ium et 
volupta tiisitatata vol. legrand.com

Optional image walls with Seano integration. 

This is a headline 
about safety aspects 
in smart home
This is a headline about safety aspects in 
smart homeUtem debitem voluptam vel 
ipsaepe enit quid esti consequod exeritio 
qui offic temporem laccuptasi omnihil eaqui 
vellesequas aut velitatio quas atur sincte

This is a headline about safety 
aspects in smart homeUtem 
debitem voluptam vel ipsaepe 
enit quid esti consequod 
exeritio qui offic temporem 
laccuptasi omnihil eaqui 
vellesequas aut velitatio quas 
atur sincte

SMART HOME
TECHNOLOGY

NEW Seano

NEW Seano

NEW Seano

NEW Seano

NEW Seano

KOMM
UNIKA
TION
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KEC Die Haie
Communication 

Concept | Text | Graphics

Motive 18/1

Gratis Postkarten

Anzeigen

LKW Beschriftung

Toilettenwerbung  

[Sit&Watch] über Karneval

DIG 
ITAL

EISHOCKEY IN DER KÖLNARENA
TICKETS 01805 -752075

www.haie.de

HAI_ANZ_54x30_070816:Layout 1 16.08.2

www.haie.de

 

SONNTAG, 26.9. GEGEN HANNOVER SCORPIONS
DIENSTAG, 5.10. GEGEN ISERLOHN ROOSTERS
SONNTAG, 10.10. GEGEN KASSEL HUSKIES

www.haie.de

*SECHS SPIELER PRO MANNSCHAFT, 
EINE HARTGUMMISCHEIBE. EISHOCKEY!

Tickets: 0221-2795 -101

*

HAI_POSTER_MOTIV03_040906  06.09.2004 12:16 Uhr  Seite 1

TICKETS: 01805 -752075 · www.haie.de

FEUER DIE HAIE AN!
UNTERSTÜTZE DIE KÖLNER TRADITIONSMANNSCHAFT IM EISHOCKEY

UND KOMM ZU DEN SPIELEN IN DIE LANXESS ARENA.
Eine Initiative von Sit&Watch und der nengelken.werbeagentur.

RETTET  RETTET DIE HAIE!
RETTET  RETTET DIE HAIE!
RETTET   DIE HAIE!

RETTET DIE HAIE! DIE HAIE!
RETTET DIE HAIE! DIE HAIE!

JETZT HELFEN UND TICKTES UND DAUER-KARTEN KAUFEN!DENN KÖLN OHNE HAIE IST KÖLN OHNE EISHOCKEY!

NUR ZUR ORIENTIERUNG:

DAS SINDDAS SIND
25 CM!25 CM!

DAS SINDDAS SIND
25 CM!25 CM!

DAS SIND
25 CM!

*

TICKETS:

0 1805 -752075
www.haie.de
*DER PUCK … IM TOR! BEIM SCHNELLSTEN MANNSCHAFTSSPORT DER WELT!

HAI_POSTER_A5_CITYCARD_061125  24.11.2006  14:14 Uhr  Seite 1

   

    

www.haie.de
Tickets: 0221-28 01

0221-80 20

AM 15. MÄRZ STARTEN DIE
EISHOCKEY PLAY OFFS

KARTEN AB EE 11,-

 

www.haie.de
Tickets: 0221-28 01

0221-80 20

AM 15. MÄRZ STARTEN DIE
EISHOCKEY PLAY OFFS

KARTEN AB EE 11,-

www.haie.de
Tickets: 0221-28 01

0221-80 20

AM 15. MÄRZ STARTEN DIE
EISHOCKEY PLAY OFFS

KARTEN AB EE 11,-

*SECHS SPIELER, EINE HARTGUMMISCHEIBE – EISHOCKEY!

*

www.haie.de
Tickets: 0221-28 01

0221-80 20

AM 15. MÄRZ STARTEN DIE
EISHOCKEY PLAY OFFS

KARTEN AB EE 11,-

www.haie.de
Tickets: 0221-28 01

0221-80 20

AM 15. MÄRZ STARTEN DIE
EISHOCKEY PLAY OFFS

KARTEN AB EE 11,-

*

www.haie.de

HAI_CITICARD_050812  12.08.2005 17:18 Uhr  Seite 1

DIE DAUERKARTE ZUM AUSPROBIEREN*

HAI_KARTE_PROBEDAUERKARTE_060815_2  15.08.2006  15:50 Uhr  Seite 1

KOMM MIT MIR ZUM HÖHEPUNKT!

*

HAI_CITYCARD_050307  23.03.2005 12:07 Uhr  Seite 1

*

www.haie.de

HAI_CITICARD_050812  12.08.2005 17:18 Uhr  Seite 3
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KEC Die Haie
Kampagnenkonzepte

Flughafenwerbung

KON 
ZEPT

eiShockey in köln. 
daS iSt mehr alS eiShockey. 
emotionen pur! 
leidenSchaFt, Spannung und emotionen. 
daS Sind die kölner haie! 

ein team. eine Stadt. eine Seele.Wir
emotionen!

eiShockey in köln. 
daS iSt mehr alS eiShockey. 
emotionen pur! 
leidenSchaFt, Spannung und emotionen. 
daS Sind die kölner haie! 

ein team. eine Seele.Wir
leidenSchaFt!

eiShockey in köln. 
daS iSt mehr alS eiShockey. 
emotionen pur! 
leidenSchaFt, Spannung und emotionen. 
daS Sind die kölner haie! 

ein team. eine Seele.Wir
Spannung!
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sportfahrwerk

Haie vs. die Anderen.
Nach dem Gewinn der Vizemeisterschaft
greifen die Haie in der neuen Saison wieder an!
Am 17. August startet die neue Jagd auf die
anderen Teams. Das Ziel: Die Playoffs und der
Titel! Sei mit dabei, werde ein Teil der Haie.

Erlebe spannende Spiele, packende Zweikämpfe,
Emotionen und Aggressionen. Geniesse die schnellste

Mannschaftssportart der Welt auf höchstem Niveau!

www.haie.de · 012 34 56 78 900

1. Sport|fahr|werk, das: Gesamtheit der meist einziehbaren Teile eines Luftfahr-
zeugs, die dem Aufsetzen beim Landen. Hier: Fußbekleidung von Eishockeyspie-
lern. Ermöglicht rasantes Beschleunigen, scharfes Abbremsen sowie extreme
Richtungswechsel.

rammschutz

Haie vs. die Anderen.
Nach dem Gewinn der Vizemeisterschaft
greifen die Haie in der neuen Saison wieder an!
Am 17. August startet die neue Jagd auf die
anderen Teams. Das Ziel: Die Playoffs und der
Titel! Sei mit dabei, werde ein Teil der Haie.

Erlebe spannende Spiele, packende Zweikämpfe,
Emotionen und Aggressionen. Geniesse die schnellste

Mannschaftssportart der Welt auf höchstem Niveau!

www.haie.de · 012 34 56 78 900

1. Ramm|schutz, der: Fahrzeuganbau zur Vermeidung von Beschädigungen
beim Aufprall oder dem Kontakt mit Fremdkörpern. Hier: Ausrüstungsergänzung
zur Vermeidung von Verletzungen oder Beschädigungen beim Kontakt mit
gegenerischen Fremdkörpern; insbesondere beim Eishockey.

scheibenwischer

Haie vs. die Anderen.
Nach dem Gewinn der Vizemeisterschaft
greifen die Haie in der neuen Saison wieder an!
Am 17. August startet die neue Jagd auf die
anderen Teams. Das Ziel: Die Playoffs und der
Titel! Sei mit dabei, werde ein Teil der Haie.

Erlebe spannende Spiele, packende Zweikämpfe,
Emotionen und Aggressionen. Geniesse die schnellste

Mannschaftssportart der Welt auf höchstem Niveau!

www.haie.de · 012 34 56 78 900

1. Schei|ben|wi|scher, der: Einrichtung bei Fahrzeugen zur Beseitigung von
Regen auf der Frontscheibe. Hier: Unvermeidliches Werkzeug zum Führen,
Schiessen oder Weiterspielen des Pucks beim Eishockey. Bei entsprechenden
Fähigkeiten sehr vielseitig einsetzbar.

luftfilter

Haie vs. die Anderen.
Nach dem Gewinn der Vizemeisterschaft
greifen die Haie in der neuen Saison wieder an!
Am 17. August startet die neue Jagd auf die
anderen Teams. Das Ziel: Die Playoffs und der
Titel! Sei mit dabei, werde ein Teil der Haie.

Erlebe spannende Spiele, packende Zweikämpfe,
Emotionen und Aggressionen. Geniesse die schnellste

Mannschaftssportart der Welt auf höchstem Niveau!

www.haie.de · 012 34 56 78 900

1. Luft|filter, der: Vorrichtung zur Verhinderung von eindringenden Partikeln
in den Vergaser oder die Einspritzanlage des Motors. Hier: Schutzvorrichtung
zur Vermeidung von eindringenden Gegenständen wie Pucks, Schläger und
gegnerische Fäuste.

stossfänger

Haie vs. die Anderen.
Nach dem Gewinn der Vizemeisterschaft
greifen die Haie in der neuen Saison wieder an!
Am 17. August startet die neue Jagd auf die
anderen Teams. Das Ziel: Die Playoffs und der
Titel! Sei mit dabei, werde ein Teil der Haie.

Erlebe spannende Spiele, packende Zweikämpfe,
Emotionen und Aggressionen. Geniesse die schnellste

Mannschaftssportart der Welt auf höchstem Niveau!

www.haie.de · 012 34 56 78 900

1. Stoss|fäng|er, der: Vorrichtung zur Verminderung von Schäden durch
entstehende Aufprallenergie. Hier: Schutzvorrichtung zur Verminderung von
Schäden durch entstehende Aufprallenergie, insbesondere bei Checks und
Schlägen des Gegners

airbag

Haie vs. die Anderen.
Nach dem Gewinn der Vizemeisterschaft
greifen die Haie in der neuen Saison wieder an!
Am 17. August startet die neue Jagd auf die
anderen Teams. Das Ziel: Die Playoffs und der
Titel! Sei mit dabei, werde ein Teil der Haie.

Erlebe spannende Spiele, packende Zweikämpfe,
Emotionen und Aggressionen. Geniesse die schnellste

Mannschaftssportart der Welt auf höchstem Niveau!

www.haie.de · 012 34 56 78 900

1. Air|bag, der: aus dem englischen, Schutzeinrichtung in Fahrzeugen zur
Vermeidung von Personenschäden. Hier: Schutzkleidung zur Vermeidung von
Personenschäden bei hart geführten Kämpfen auf dem Eis.

stossdämpfer

Haie vs. die Anderen.
Nach dem Gewinn der Vizemeisterschaft
greifen die Haie in der neuen Saison wieder an!
Am 17. August startet die neue Jagd auf die
anderen Teams. Das Ziel: Die Playoffs und der
Titel! Sei mit dabei, werde ein Teil der Haie.

Erlebe spannende Spiele, packende Zweikämpfe,
Emotionen und Aggressionen. Geniesse die schnellste

Mannschaftssportart der Welt auf höchstem Niveau!

www.haie.de · 012 34 56 78 900

1. Stoss|dämp|fer, der: Vorrichtung zur Verminderung von ungewollten
Fahrzeugbewegungen und -schwankungen. Hier: Ausrüstungsgegenstand
für Eishockeyspieler; mindert insbesondere die Aufschlagenergie eines
abgeschossenen Pucks und Stockschläge gegnerischer Spieler.

schlagzeug

Haie vs. die Anderen.
Nach dem Gewinn der Vizemeisterschaft
greifen die Haie in der neuen Saison wieder an!
Am 17. August startet die neue Jagd auf die
anderen Teams. Das Ziel: Die Playoffs und der
Titel! Sei mit dabei, werde ein Teil der Haie.

Erlebe spannende Spiele, packende Zweikämpfe,
Emotionen und Aggressionen. Geniesse die schnellste

Mannschaftssportart der Welt auf höchstem Niveau!

www.haie.de · 012 34 56 78 900

1. Schlag|zeug, das: zusammengehörende, von einem einzigen Musiker gespielte
Gruppe von Schlaginstrumenten. Hier: Handinstrument zum Austeilen von
Schlägen in Richtung des Gegners beim Eishockey.
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CORE COLOR PALETTE

Our bold core and secondary color palette is strong 

and draws off of our Imation Corp heritage and is the 

foundation of our brands color expression.  

These colors are intended to be used in a wide variety 

of corporate materials from brand presentations to 

sell sheets.  They also make up the colors used in 

Imation Brand Packaging.

Core Color Palette

Secondary Color Palette

Imation Brand Style Guide | Color Palette

Imation Red

Pantone 186C

Pantone 185U

CMYK 0c/100m/85y/4k

RGB 204r/9b/47g

WEB cc092f

Imation Deep Red

Pantone 195C

Panton 195C

CMYK 8c/91m/92y/80k

RGB 78r/0b/0g

WEB 4e0000

Dark Gray

Pantone Cool Gray 11 C

Pantone Cool Gray 11 U

CMYK 0c/0m/0y/80k

RGB 77r/78b/83g

WEB 4d4e53

Metallic Silver

Pantone 8401 C

Pantone 8401 U

Black

Pantone Process Black C

Pantone Process Black U

CMYK 00c/00m/00y/100k

RGB 0r/0b/0g

WEB 000000

White

RGB 255r/255b/255g

WEB ffffff
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PRIMARY TYPOGRAPHY

HTF Gotham is the Imation Brand primary typeface.  

It was chosen for it’s clean, strong look while also 

offering versatility in usage.  

There may be times, specifically in powerpoint 

presentations, when Gotham is not available to the 

user.  In instances such as these, Arial should be used 

as an alternate typeface.  It is recommended that 

users purchase the Gotham font family, as Arial is 

only to be used in rare situations.  

To purchase a license for the Gotham family go to:

http://www.typography.com/fonts/font_styles.php?itemID=2000

97&variantTypeID=&cpuCount=&productLineID=100008

If a Cyrillic font is needed, use ITC Avant Garde

Gothic:

http://www.linotype.com/337042/itcavantgardegothic

multilingual-value-pack.html

HTF GOTHAM™ TYPEFACE

HTF GOTHAM BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890!@#$%^&*()”?/<>+=

HTF GOTHAM BOOK

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890!@#$%^&*()”?/<>+=

HTF GOTHAM BOOK ITALIC

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890!@#$%^&*()”?/<>+=

HTF GOTHAM LIGHT 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890!@#$%^&*()”?/<>+=

HTF GOTHAM LIGHT ITALIC

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890!@#$%^&*()”?/<>+=

Imation Brand Style Guide | Typography 13

HEADER
To be used as headers in any marketing collateral 

including powerpoint presentations, email blasts and 

website headers.  

Gotham - Bold

UpperCase

80% Black

Body Copy
To be used as text and copy for any marketing collateral - 

includes body copy, bullet points, etc.

Gotham - Book 

80% Black

Emphasis Text
To be used to call out and bring attention to any special 

text or information in marketing collateral including 

subheaders.

Gotham - Medium Italic

80% Black

TYPOGRAPHY TREATMENTS 
Marketing Collateral

Imation Brand Style Guide | Typography

IMATION’S NEW DESIGN
Ready to launch in November

We are proud to show you the Imation Brand’s new design.  Featuring an 

updated logo, bright bold packaging and endless ways to enhance all your 

marketing materials for the Brand.  Please use this guide to help navigate 

throught the in’s and outs of our new look.

Sample Text on Collateral
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MAIN IDENTIFIER 
Product and/or industry name

(ie. Portable Harddrive, Flash Drive)

Placed on main front panel utilizes UpperCase and is 

80% black to stand out from the white background.

Gotham - Bold

UpperCase

Optical Kerning

80% Black

Left Aligned

Subheading
Product modifier and/or additional information

(ie. 2.5” USB, Portable & Durable)

Located above the Digital Bar in Title Case. White in color

Gotham - Medium Italic

Title Case

Optical Kerning

White

Right Aligned

Call-Out Text
Additional product information and call outs

(ie. Super fast, Ultra light, Compact)

Located below the Digital Bar in Title Case. White in Color. 

Only used if necessary for specific call-out focus.

Gotham - Book Italic

Title Case

Optical Kerning

White

Right Aligned

TYPOGRAPHY TREATMENTS
Packaging

Imation Brand Style Guide | Typography

MAIN IDENTIFIER
Subheading

Call-Out Text
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BACKGROUND & GRADIENT

Imation Brand Style Guide | Signature Elements

Background ElementThe textured red element that creates the 

background image for all graphics and packaging.  

The background can be used in any collateral and/

or marketing materials in order to enhance the look 

and feel and ensure that all our communication has a 

consisten look and feel.

The background is made up of a red and deep red 

gradient with a mesh of textured dots on top.

The background is a locked graphic can be found on 

IDA.  Only the approved background should be used.  

It should not be recreated.  It can be found under

Americas > Imation Americas > Rebranding Logos &

New Elements > Elements.

17

DIGITAL BAR

Imation Brand Style Guide | Signature Elements

Full Digital Bar Element

Half Digital Bar Element

Extended Digital Bar Element

The tablature element lock-up holds all relevant 

information.  It it used to hold the main title 

information on our packaging as well as can be 

used a a design element to enhance any marketing 

collateral and materials.

These elements can be found in IDA under Americas

> Imation Americas > Rebranding Logos & New

Elements > Elements.
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PRODUCT PHOTOGRAPHY

Imation Brand product photography should be 

simple, clean and dynamic, making the product the 

hero. Photos should be highly detailed on a white 

background with a reflective surface. Each product 

should be photographed at an extreme angle while 

still emphasizing important characteristics and 

product design styling. 

There is not one specific angle but It is important 

that every product image reflect  high quality and 

the level of technology that goes into every product 

Imation Brand makes.

Imation Brand Style Guide | Imagery 20

SECONDARY PRODUCT IMAGERY

In order to further illustrate our products capabilities 

and unique designs, as secondary product image is 

important.  This image will be used on packaging 

that has four sides as well as in marketing collateral 

to draw attention to our products.

Imation Brand Style Guide | Imagery 21

POWERPOINT GRAPHICS

For Imation Brand presentations, use a template that 

reflects the overall look and feel of our Brand. Content 

slides should always have a white background. 

Balance limited text with simple, bold graphics that 

illustrate the point, and do not clutter with too much 

content.  Ariel font may be used in presentations in 

when Gotham is not available.

For presentations involving other Imation brands, use 

a Multi-Brand template. Never use a Imation Brand 

template for presentations that included the Imation 

Brand, TDK Life on Record Brand, XtremeMac 

Brand or any of Imation’s other brands. Mulit-Brand 

templates can be obtained for the Corporate Office.

The standard powerpoint template can be found in

IDA under It can be found under Americas > Imation

Americas > Rebranding Logos & New Elements >

Presentations

Imation Brand Style Guide | Marketing Communications

Imation Brand Template
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SPEC SHEETS

All Imation Brand product collateral should be 

designed with carefull attention to detail. whether it 

is a high-level brochure or an everyday product spec 

sheet. Carefully balance the typography.

For everyday communications, such as product spec 

sheets, maintain a clean and simple look, even you 

have a lot of content. Whenever possible use available 

spec sheet templates for consistency between 

regions. A Imation product spec sheet template is 

now available for use by all regions.

A sell sheet template can be found in IDA under It

can be found under Americas > Imation Americas >

Rebranding Logos & New Elements > Sell Sheet

Imation Brand Style Guide | Marketing Communications

M-CLASS SOLID
STATE DRIVES
2.5” and 3.5” MLC-Based Solid State Drives

FEATuRES + BEnEFITS

FAST - The shear speed of the Imation 

M-Class SSD enables users to boot up faster, 

find applications and files more quickly and 

run more efficiently than hard disk drives.

EnERGY EFFICIEnT - Imation SSDs run on 

about 1/2 the power needed to run an HDD; 

use of less power generates less heat and 

subsequently requires less energy to keep 

cool.

RuGGED - Designed to withstand wear 

and tear, Imation M-Class SSDs feature a 

rugged design for extreme endurance and 

performance in harsh environments.

TEChnICAL SpECS

CApACITIES 32GB, 64GB, 128GB

FORM FACTOR  2.5” or 3.5”

InTERFACE SATA 1.0 – 1.5 Gbps

TRAnSMISSIOn MODES PIO mode (0-4), 
DMA mode (0-2), Ultra DMA mode (0-6)

InpuT VOLTAGE  5VCC+/-10%

OpERATInG TEMpERATuRE 
0-70°C (32-158°F)

CASE FInISh Burnished Carbon

SEQuEnTIAL READ 150MB/s

SEQuEnTIAL WRITE 90MB/s

SEQuEnTIAL WRITE IOpS 9,500

SEQuEnTIAL READ IOpS 71,000

RAnDOM WRITE IOpS 380

RAnDOM READ IOpS 6,000

2 YEAR LIMITED WARRAnTY

A WhOLE nEW CLASS OF SOLID STATE DRIVES

Imation’s new M-Class SSDs will change the way you look at computing. Lightning 

fast boot times, applications that load in a fraction of the time, the power to run 

graphics, design applications and games the way they were meant to run are all 

possible with Imation M-Class SSDs!

Operating on multilevel cell (MLC) technology, the Imation M-Class SSD 

combines performance with a sleek, elegant design unseen in the market today. 

ORDERInG upC

27509
27509
27509
27509
27509
27509
27509
27509

DESCRIpTIOn

2.5” M-Class SSD, 32 GB
2.5” M-Class SSD, 32 GB
2.5” M-Class SSD, 32 GB
2.5” M-Class SSD, 32 GB
2.5” M-Class SSD, 32 GB
2.5” M-Class SSD, 32 GB
2.5” M-Class SSD, 32 GB
2.5” M-Class SSD, 32 GB

upC

051122275098
051122275098
051122275098
051122275098
051122275098
051122275098
051122275098
051122275098

SIZE (LxWxh)

7.44” x 5.88” x 2.63”
7.44” x 5.88” x 2.63”
7.44” x 5.88” x 2.63”
7.44” x 5.88” x 2.63”
7.44” x 5.88” x 2.63”
7.44” x 5.88” x 2.63”
7.44” x 5.88” x 2.63”
7.44” x 5.88” x 2.63”

WEIGhT

0.5lbs
0.5lbs
0.5lbs
0.5lbs
0.5lbs
0.5lbs
0.5lbs
0.5lbs

Primary Master Carton

upC

051122275098
051122275098
051122275098
051122275098
051122275098
051122275098
051122275098
051122275098

SIZE (LxWxh)

7.44” x 5.88” x 2.63”
7.44” x 5.88” x 2.63”
7.44” x 5.88” x 2.63”
7.44” x 5.88” x 2.63”
7.44” x 5.88” x 2.63”
7.44” x 5.88” x 2.63”
7.44” x 5.88” x 2.63”
7.44” x 5.88” x 2.63”

WEIGhT

0.5lbs
0.5lbs
0.5lbs
0.5lbs
0.5lbs
0.5lbs
0.5lbs
0.5lbs

unITS

4
4
4
4
4
4
4
4

© Imation Corp 2009 Imation Enterprises Corp 1 Imation Way Oakdale, MN 55128-3414 Ph: 651.704.4000 Fax: 651.537.4675 www.imation.com
Imation and the Imation logo are trademarks of Imation Corp. All other trademarks are the property of their respective owners. 52-0003-8230-0 (4/09)

Sample Spec Sheet

24

PACKAGING

Our new packaging design is bold yet purposely 

clean and uncluttered.  The front panel allows for the 

consumer to immediately identify the key elements 

of a good package - Brand, product identification, 

and capacity.  It uses dynamic product imagery 

and blends a gradient red background to stand 

out on shelf.  The side panels of the product 

feature extreme close ups of innovative features 

and/or textures on the products to enhance the 

packaging appeal.  The back panel is designed to 

clearly articulate relevant differentiating feature to 

finalize the purchasing decision.

The new Imation Brand look also encourages 

a panel that opens on the side along the digital 

bar contour.  This allows for plenty of space for 

additional features, icons and simplified illustrations 

to enhance the product appeal.

Imation Brand Style Guide | Marketing Communications 25

PACKAGING VARIATIONS

Imation Brand Style Guide | Marketing Communications

In approved circumstances only, there are small 

variations that may be made to packaging.  These 

instance include: products in a color that clash 

with the bold iconic Imation red, as well as ground 

breaking products which demand more equity for 

product diferentiation and text equity.

Any deviation from the standard packaging needs 

to be approved by the Global Design team.  This 

helps ensure a consistent global message.

Must be a hero product with unique points 
of  differentiation that could otherwise not 
be properly communicated on the standard 
package form.

Used in very rare cases when the product 
color competes, or loses impact on the stan-
dard red background.
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IMATION LOGO

The logo is an integral part of the Imation brand of products.  It embodies simplicity, technology 

and brand heritage.  The Imation brand signature has been simplified  from our corporate logo, 

which remains intact for Imation Corporation, giving it a updated modern yet approachable feel.  

The new signature refreshes the Imation Brand look showing we are looking ahead to the future, 

while keeping our strong heritage and equity intact.

Imation Brand Style Guide | Logo 4

IMATION LOGO

Word Mark

The Imation Brand logo is a key component to our 

brand essence and integrity, which is why it is so 

important that it be used correctly.  It represents our 

entire brand of products and services and gives our 

mark to everything we create.

The Imation Brand logo mark is strong, yet 

approachable containing broad letter forms with 

softer sides.  It draws on our heritage of the Imation 

corporate logo.

Never translate the signature into another language 

or attempt to recreate it.  Only use approved artwork 

which can be found on IDA under Americas > Imation 

Americas > Rebranding Logos & New Elements > 

Logos.

Imation Brand Style Guide | Logo 5

It is important to give the Imation brand logo a 

generous use of space around the logo.  This helps 

to give it adequate visibility and integrity by not 

competing with images and encroaching text. 

The clear space as shown to the right is the minimum 

clearance space to be used, additional clear space 

is most desirable in most applications.  This space is 

defined by the height of the M in the Imation Brand 

logo. The clearance space must be used in direct 

proportion with the size of the Imation Brand logo 

mark ranging from large (banners) to small (on-body 

print).

x

x

x

x

Imation Brand Style Guide | Logo

LOGO CLEAR SPACE
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LOGO VARIATIONS

The following configurations of the Imation Brand 

logo may be used to allow for consistency and variety.

Our primary logo is to be used on packaging, knocked 

out into the red gradient background.  

The secondary logos are ideal for use on collateral 

and presentations. The Imation Corporation curved 

corner box may also be used for collateral purposes. 

It has been included to allow us to bring forward the 

best elements of our old logo; font, color and shape. 

On dark backgrounds, it is essential that the logo be 

knocked out in solid white.  All versions of our logo can 

be found on IDA under Americas > Imation Americas

> Rebranding Logos & New Elements > Logos.

* Note that logos shown on solid color rectangular backgrounds  are designed to show 
how the white text appears on these colors, and do not neccesarily limit the area of the 
rectangular box.

Primary

Secondary

Imation Brand Style Guide | Logo Mark 7

MINIMUM SIZE

The Imation Brand logo should be visible in all 

applications in order to stand out.  The following 

minimum size guidelines ensure logo visibility.

The prefered size for most applications is a minimum 

1.25” in length.  The logo must be sized proportionatly.  

In a rare instance that it must be displayed smaller 

than this, the Small use logo can be used.  The small 

use logo is .5” in length and would apply to items 

such as a on body print for the Atom Drive.

There are no maximum size restrictions, as long as 

the clear space requirement is adhered to.

Minimum Size (Standard Applications/Packaging)

Minimum Size (Small Applications)

1.25”

.5”

Imation Brand Style Guide | Logo Mark 8

ImatIon  
Storage SolutIonS
powered by RDX

- reduce Storage coStS
- IncreaSe performance
- meet complIance requIrementS
- Safeguard data

	 imation.eu

Scalable Storage 
portfolio

ImatIon  
Storage SolutIonS
powered by RDX

- made for data archIvIng 
- data optImIzatIon and effIcIency 
- SImplIfy complIance and retentIon  

management
- edIScovery-ready 

	 imation.eu

Infinivault 
appliances

ImatIon  
Storage SolutIonS
powered by RDX

- full lIne lto harware
- capacItIeS from 1.6 tB to 144 tB  

(compreSSed)
- featureS encryptIon and worm  

recordIng 
- weB-BaSed remote lIBrary management

	 imation.eu

lto  
tape Storage

imation.eu

Merkmale und Vorteile
Zuverlässige Alternative 
Robuste 2.5" SATA Festplatte 
mit integriertem Schutz gegen 
elektrostatische Entladungen. Übersteht 
Stürze aus einem Meter Fallhöhe. 
Kompatibel mit allen populären Backup-
Anwendungen – Kann per USB- oder 
SATA-Schnittstelle angeschlossen 
werden.

Erweiterbares Modell 
Cartridges sind mit Kapazitäten von 
320 GB bis 2 TB erhältlich. Fügen Sie 
einfach weitere Wechselplatten hinzu, 
wenn Sie mehr Speicherplatz benötigen. 
Alle RDX-Laufwerke sind auf- und 
abwärtskompatibel.

Schneller Datenzugriff 
Mit ihrer Fähigkeit, bis zu 150 GB an 
Daten pro Stunde zu sichern sowie 
einen nahezu verzögerungsfreien 
Dateizugriff zu gewährleisten, sind 
Imation RDX Medien eine ideale 
Alternative zu DDS/DAT-, VXA- und 
DLT-Bändern.

Von allen führenden OEM-Herstellern, 
wie unter anderem Dell, IBM, HP, 
Quantum und NEC, anerkannt. 
Betrachten Sie RDX®-Medien 
und -Technologie als modernste 
Speicheralternative für kleinere und 
mittelgroße Unternehmen.

Weitere Informationen zur RDX 
Technologie erhalten Sie auf  
www.imation.eu

ERWEITERBAR. SICHER. SMART.
Die RDX® Wechselplatten-Speichertechnologie vereinfacht das 
Sichern, Archivieren, Wiederherstellen und Übertragen von Daten, 
indem es die hohe Datensicherheit von Wechseldatenträgern mit der 
technischen Leistungsfähigkeit von Festplatten kombiniert. Es handelt 
sich um eine erweiterbare und zuverlässige Sicherungsplattform auf 
Wechselspeicherbasis, die eine interessante Alternative für kleine und 
mittelgroße Unternehmen darstellt. Sie unterstützt eine diverse Auswahl 
von Produkten, die es IT-Profis ermöglicht, maßgeschneiderte Lösungen 
für ihr Unternehmen zu entwickeln und einzusetzen.

Ein RDX Speichersystem ist die ideale Lösung für die externe 
Sicherung von Daten. Es ist sowohl für die schnelle Datensicherung 
und -wiederherstellung geeignet, als auch zur Datenübertragung. 
Dabei erfüllt es alle Bestimmungen für die Datensicherung. Imation 
bietet einerseits Imation RDX Media und andererseits Imation RDX® 
Media Secure an. Letztere ist eine RDX Media Lösung mit integrierter 
Verschlüsselungstechnologie auf Business-Niveau.

Jeder externe USB 3.0 RDX Removable Hard Disk Storage Das System 
beinhaltet Retrospect ® Software. Retrospect-Software schützt Server, 
geschäftskritische Anwendungen, Desktops und Notebooks und die 
Retrospect ® Backup Wizard macht es Benutzern einfach, automatisierte 
Backups einzurichten und zu verwalten.

Imation RDX® USB 3.0
Wechselplatten-Speichersystem

Imation RDX® USB 3.0

 Imation Europe BV, Siriusdreef 46-52, NL 2132 WT Hoofddorp, Niederlande, Tel. +31 23 521 2000, www.imation.eu 
© Imation Corp. Imation und das Imation-Logo sind Marken der Imation Corp. Alle anderen Marken sind Eigentum ihrer jeweiligen Inhaber. 
RDX ist eine eingetragene Marke von Tandberg Data Holdings Sarl. (10.15.12) 

UIC BESCHREIBUNG

i27428
i27127
i27957
i29104
i29780
i28109
i28110

Cartridge, 320 GB*
Cartridge, 500 GB*
Cartridge, 1 TB*
Cartridge, 1,5 TB*
Cartridge, 2 TB*
Externe USB 3.0 Dockingstation
Interne USB 3.0 Dockingstation

*RDX Media Secure auch verfügbar mit derselben Kapazität. 
Cartridges sind auch als Paket mit einer Dockingstation verfügbar. Alle Optionen finden Sie auf www.imation.eu

IMT_RDX_SELLSHEET_DE_20141209.indd   1 09.12.14   13:32

Winner
 of the 2012 

Storage Awards 
“One to Watch” 

Award

DataGuard T5R
JETZT TESTGERÄT SICHERN!

SICHER?
SICHER!

Remote Backup – Local Restore
Die leistungsstarke und skalierbare DataGuard Data Protection Appliance von Imation erlaubt kleinen und 
mittelständischen Unternehmen kostengünstiges, NAS-basiertes Festplattenbackup mit auswechselbaren 
RDX® Medien, Datenreplizierung zwischen mehreren Standorten sowie Cloud zu kombinieren. 
Einmal konfiguriert können Sie sich Voll und Ganz auf Ihr Business konzentrieren.
Qualifizieren Sie sich noch heute für Ihr persönliches Testgerät, weitere Informationen unter:  
+49 2405 45572 122 www.imation.eu 

ImatIon EuropE BV
Siriusdreef 46-52   |   2132 WT Hoofddorp   |   The Netherlands   |   Tel: +31 (0) 23 521 2000   |   Fax: +31 (0) 23 521 2222

aBout ImatIon Imation is a leading global developer and marketer of branded products that enable people 

to capture, save and enjoy digital information. Our world-class portfolio of digital storage products, audio and video  

electronics and accessories reaches customers through a powerful global distribution network. At work and at home,  

on the road or in the air, Imation has the secure data storage device for you, from tape cartridges and CD, DVD and  

Blu-ray media, to portable hard drives, USB flash drives, solid state drives and removable hard disk drives.
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 f200 BIomEtrIC f100 & f150 f50 pIVot

 fLaSH DrIVE fLaSH DrIVE fLaSH DrIVE

fIpS 140-2 LEVEL 1 VaLID.  -	 	 -	 	 Yes

fIpS 140-2 LEVEL 3 VaLID.		 	 Yes	 	 Yes	 	 -

aES 256-BIt	SoftwarE EnCryptIon	 	 -	 	 -	 	 Yes

aES 256-BIt	HarDwarE EnCryptIon	 	 Yes	 	 Yes	 	 -

paSSworD	autHEntICatIon  Yes	 	 Yes	 	 Yes

BIomEtrIC	autHEnICatIon  Yes	 	 -	 	 -

maLwarE protECtIon		 	 Yes	 	 Yes	 	 Yes

watEr- & DuStproof		 	 -	 	 Yes	 	 -

fIVE yEar warranty		 	 Yes	 	 Yes	 	 Yes

CapaCItIES	 1GB	up	to	32GB	 1GB	up	to	32GB	 2GB	up	to	32GB

SIzE (Cap on)	 13	x	26	x	85mm	 12.5	x	21.5	x	76mm	 62.4	X	18.7	X	11.3mm

SyStEm CompatIBILIty	 Windows®	 Windows®	 Windows®

	 2000/XP/Vista	 2000/XP/Vista	 2000/XP/Vista/7	

	 Mac	OS™	10.5	and	10.6	 Mac	OS™	10.5

IntErfaCE	 USB	1.1	and	2.0	 USB	1.1	and	2.0	 USB	1.1	and	2.0

DEfEnDEr  
CoLLECtIon

www.imation.eu

Secure portable Storage.
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IMATION RDX
SOLUTIONS

Smart. Simple. Safe.

TWO WORLDS IN ONE SOLUTION.

The Imation RDX Storage System combines the advantages of disk and tape technology. Replacing tape backup with 

high-performance random access technology is a persistent market need. Yet until now, nothing has been able to match 

tape backup in its removability, high capacity or affordability. Now the RDX Storage System combines the benefits of  

removable cartridge technology with the advantages of disk into one intelligent solution.

SMART High-capacity mobile 2.5-inch hard drive in a shock-resistant mounting system.

 Tough enough to withstand a one-meter fall and still operate.

SIMPLE Drag-and-drop functionality makes file access easy.

 Works with most popular backup software.

SAFE Take it offsite for maximum data protection.

 Ability to read future capacities.

Please find further Information on www.imation.eu

COMBINING THE BEST
OF TWO WORLDS

IMATION RDX
BACKUPLÖSUNG

Smart. Simple. Safe.

DIE EINHEIT AUS ZWEI WELTEN.
Das Imation RDX® Storage System kombiniert die Vorteile der Festplatten- und Bandspeichertechnologie.  Schnellen 
Datentransfer, kurze Zugriffszeiten, einfaches Handling, Zuverlässigkeit, Sicherheit und zudem kostengünstig, dies sind 
die Anforderungen an heutige Backuplösungen.  All dies vereint das Imation RDX® Storage System und macht RDX® zu 
einer sicheren Investition in die Zukunft.

SMART Die festplattenbasierten RDX® Cartridges sind äußerst widerstandsfägig gegen Stöße oder Vibrationen, um Ihre 
Daten zuverlässig zu archivieren.

SIMPLE Sichern Sie Ihre Daten via “Drag-and-drop” oder nutzen Sie die mitgelieferte Backup Software EMC2 Retrospect.

SAFE Imation RDX® ist nicht nur zuverlässig, sondern auch eine sichere  
Investition in die Zukunft, da zukünftige höhere Speicherkapazitäten in  
bestehenden Imation RDX® Systemen genutzt werden können.

Weitere Informationen finden Sie unter www.imation.eu

COMBINING THE BEST
OF TWO WORLDS

IMATION RDX
BACKUPLÖSUNG

Smart. Simple. Safe.

DIE EINHEIT AUS ZWEI WELTEN.
Das Imation RDX® Storage System kombiniert die Vorteile der Festplatten- und Bandspeichertechnologie.  Schnellen 
Datentransfer, kurze Zugriffszeiten, einfaches Handling, Zuverlässigkeit, Sicherheit und zudem kostengünstig, dies sind 
die Anforderungen an heutige Backuplösungen.  All dies vereint das Imation RDX® Storage System und macht RDX® zu 
einer sicheren Investition in die Zukunft.

SMART Die festplattenbasierten RDX® Cartridges sind äußerst widerstandsfägig gegen Stöße oder Vibrationen, um Ihre 
Daten zuverlässig zu archivieren.

SIMPLE Sichern Sie Ihre Daten via “Drag-and-drop” oder nutzen Sie die mitgelieferte Backup Software EMC2 Retrospect.

SAFE Imation RDX® ist nicht nur zuverlässig, sondern auch eine sichere  
Investition in die Zukunft, da zukünftige höhere Speicherkapazitäten in  
bestehenden Imation RDX® Systemen genutzt werden können.

Weitere Informationen finden Sie unter www.imation.eu

COMBINING THE BEST
OF TWO WORLDS

THIS IS WHY YOU SHOULD BE CONSIDERING IMATION RDX TECHNOLOGY
// Forward and backward compatibility. Any past, current or future RDX cartridge is useable 
in an RDX docking station. This provides investment protection as the RDX cartridge will never 
become outdated.

// Data portability. The freedom to handle and manually move data offsite is still a prerequisi-
te for most SMBs should disaster strike at their primary location. RDX cartridges facilitate this 
transportation of data while its rugged, durable design ensures that the data stored on the  
RDX cartridge is not damaged while transported providing a true data protection solution.

// Infinite storage capacity. As RDX cartridges can be ejected as they fill up and replaced with 
new empty RDX cartridges, SMBs never have to worry about running out of space on their  
RDX solution providing SMBs the ability to grow their storage as their business grows.

// Multiple storage capacities. RDX cartridges are available in multiple capacity sizes so  
SMBs can select the cartridge size that is most appropriate for their backup needs providing 
the most cost-effective backup solutions.

KEY BENEFITS OF RDX TECHNOLOGY
THERE ARE FOUR KEY BENEFITS THAT RDX PROVIDES AS A RESULT 
OF COMBINING THE BEST OF DISK AND TAPE TECHNOLOGIES:

UIC RDX USB 3.0 Bundles Special Offer!
i25797 IMATION RDX®  USB 3.0 external Dock (Retrospect 7.7 (Win)) + 320GB RDX® Cartridge 30% discount
i25798 IMATION RDX®  USB 3.0 external Dock (Retrospect 7.7 (Win)) + 500GB RDX® Cartridge 30% discount
i25799 IMATION RDX®  USB 3.0 external Dock (Retrospect 7.7 (Win)) + 1TB RDX® Cartridge 30% discount
i26028 IMATION RDX®  USB 3.0 external Dock (Retrospect 7.7 (Win)) + 1.5TB RDX® Cartridge 30% discount

RDX DOCKING STATION     |     IMATION RDX A8     |     IMATION RDX MEDIA SECURE

30%
NEWUSERS!

UIC RDX USB 3.0 Bundles Special Offer!
i25797 IMATION RDX®  USB 3.0 external Dock (Retrospect 7.7 (Win)) + 320GB RDX® Cartridge 30% discount
i25798 IMATION RDX®  USB 3.0 external Dock (Retrospect 7.7 (Win)) + 500GB RDX® Cartridge 30% discount
i25799 IMATION RDX®  USB 3.0 external Dock (Retrospect 7.7 (Win)) + 1TB RDX® Cartridge 30% discount
i26028 IMATION RDX®  USB 3.0 external Dock (Retrospect 7.7 (Win)) + 1.5TB RDX® Cartridge 30% discount

YOU CAN CLAIM YOUR WELL-DESERVED 
30% OFF ANY RDX BUNDLE BY SENDING 
US A „BEFORE & AFTER“ PICTURE TO  
MarketingCommunication@imation.com
Don‘t forget to register for the promotion at  
MarketingCommunication@Imation.com
Promotion valid July - August 2014

EVERYTHING YOU NEED TO SWITCH YOUR CUSTOMER IS INCLUDED IN THE IMATION RDX BUNDLE:

GAIN PERFORMANCE
MAKE MONEY!
HOW DOES IT WORK?

     IMATION MAKES DATA BACKUPS EASIER, MORE RELIABLE,  
 MORE SECURE AND NOW AT A HIGHER CAPACITY. 
 The Imation RDX system uses rugged, removable disk cartridges and docking stations to backup 
like a tape drive, with instant access of a hard drive.  Cartridge capacities range from 320GB to 
2.0TB.  RDX is a smart replacement for DDS/DAT, VXA and DLT performance tapes. 
As your data needs expand, simply add more removable disk cartridges to meet 
your changing business needs. This scalability means your investment is completely 
protected like no other computer storage product.  
The RDX connectivity options allow you to easily integrate systems and servers.

Since nearly 20 years Imation is an expert in providing professional backup  
solutions, specialized in small and medium size businesses. Experienced in tape 
technologies and disc solutions, RDX was developed focusing on an affordable  
and rugged solution with drag and drop file access – to provide a ‚set and forget‘ 
backup solution, that keeps your data safe at all times without any IT staff support 
for installation or maintenance.

AVAILABLE AT

WITH THE NEW 2TB RDX  
               CARTRIDGE FROM IMATION.

IN LOVE.

TB

SEE RDX ON YOUTUBE. CLICK HERE.
SIMPLE. SMART. SAFE.
RDX ERFÜLLT ALLE BACKUP-WÜNSCHE  
EXPANDIERENDER UNTERNEHMEN.
Das Imation RDX® Storage System kombiniert die Vorteile der Festplatten- und  
Bandspeichertechnologie. Schneller Datentransfer, kurze Zugriffszeiten, Skalierbarkeit, 
einfaches Handling, Zuverlässigkeit, Sicherheit und kostengünstig – dies sind die Anfor-
derungen an eine moderne Backuplösung. Das Imation RDX® Storage System vereint alle 
Aspekte zu einer sicheren Investition in die Zukunft.

Verwenden Sie noch SLR oder VXA Bänder? Diese Technologien werden in Zukunft nicht 
mehr oder nur noch sehr begrenzt verfügbar sein. RDX dagegen wächst dank seiner voll-
ständigen Kompatibilität mit Ihren Anforderungen und Ihrem steigenden Datenvolumen. 
Dabei benötigen Sie noch nicht einmal spezialisierte IT-Kräfte – sichern Sie Ihre Daten 
einfach via “Drag-and-drop” oder nutzen Sie die mitgelieferte Backup Software EMC2 
Retrospect.

Imation RDX® – eine sichere Investition in die Zukunft Ihres Unternehmens.

Weitere Informationen finden Sie unter www.imation.eu oder info@Imation.com

RDX
Starter Pack
Inklusive USB 3.0
Externes Laufwerk,  
1 TB Cartridge und  
Backup-Software.
Bestell-Nr. i25799

SO SICHER WIE  
EINE SCHWEIZER BANK.

NUR HANDLICHER.

Imation Scalable Storage.
Space. In place.

need more …

FlexIbIlIty?

www.imation.eu 

Häufig ist Tempo gefragt, wenn es um die Vervielfältigung von CD’s oder DVD’s geht. Oder
um die kostengünstige Herstellung einer Kleinserie, am besten bis morgen. Dann schlägt die
Stunde des Imation Disc Publisher D20. Bis zu 20 Medien können automatisch dupliziert und
in brillianter direct-to-disc Inkjet Qualität bedruckt werden. Bei gleichzeitger Verwendung
von Imation AquaGuard™ Medien erhalten Sie eine optimale Druckqualität. Ob für Ihre
Kunden oder für eigene Anforderungen – schneller kann man professionelle und nachhaltige
Ergebnisse kaum erzielen!

Kein Wunder, dass andere Lösungen dagegen wie Zeitlupe wirken.

» … alles andere ist
ZEITLUPE.

Imation – Leaders in Data Storage www.imation.eu
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DEFENDER 
COLLECTION

www.imation.eu

Secure portable Storage.

DEFENDER COLLECTION.

THE SAFEST PLACE
FOR YOUR DATA.
Meeting the highest security standards.

DEFENDER F50 PIVOT FLASH DRIVE

•	 FIPS	140-2	Level	1	Validated
•	 AES	256-bit	software	encryption
•	 One-factor	Authentication
•	 Pivot	Design	-	never	lose	cap
•	 Capacities	2GB,	4GB,	8GB,	16GB
•	 Five-year	limited	warranty

DEFENDER H100 EXTERNAL HDD

•	 FIPS	140-2	Level	3	Validated
•	 AES	256-bit	hardware	encryption
•	 One-factor	Authentication
•	 Tamper-resistant	metal	enclosure
•	 Capacities	250GB,	320GB,	500GB
•	 Five-year	limited	warranty

DEFENDER F100 & F150 FLASH DRIVE

•	 FIPS	140-2	Level	3	Validated
•	 AES	256-bit	hardware	encryption
•	 One-factor	Authentication
•	 Tamper-resistant,	waterproof	and	dustproof	(F100)	

plastic	or	metal	(F150)	enclosure
•	 Capacities	1GB,	2GB,	4GB,	8GB,	16GB,	32GB
•	 Five-year	limited	warranty

DEFENDER H200 BIOMETRIC EXTERNAL HDD

•	 FIPS	140-2	Level	3	Validated
•	 AES	256-bit	hardware	encryption
•	 Two-factor	Authentication
•	 Biometric	(fingerprint)	identification
•	 Tamper-resistant	metal	enclosure
•	 Capacities	250GB,	320GB,	500GB
•	 Five-year	limited	warranty

DEFENDER F200 BIOMETRIC FLASH DRIVE

•	 FIPS	140-2,	Level	3	Validated
•	 AES	256-bit	hardware	encryption
•	 Two-factor	Authentication
•	 Biometric	(fingerprint)	identification
•	 Tamper-resistant,	waterproof	and	dustproof	metal	

enclosure
•	 Capacities	1GB,	2GB,	4GB,	8GB,	16GB,	32GB
•	 Five-year	limited	warranty

DEFENDER PRINTABLE OPTICAL MEDIA

•	 FIPS	140-2	Level	1	Validated
•	 AES	256-bit	software	encryption
•	 Integrated	password	recovery	option
•	 Printable	Formats:	CD-R,	DVD-R,	BD-R
•	 Two-year	limited	warranty

DEFENDER COLLECTION
Secure Portable Storage

DEFENDER F50 PIVOT FLASH DRIVE

DEFENDER F100 FLASH DRIVE

DEFENDER F150 FLASH DRIVE

DEFENDER F200 BIOMETRIC FLASH DRIVE

DEFENDER H100 EXTERNAL HARD DRIVE

DEFENDER H200 BIOMETRIC EXTERNAL HARD DRIVE

DEFENDER PRINTABLE OPTICAL MEDIA

Imation	is	excited	to	introduce	the	Imation	Defender	Collection™	designed	specifically	to	help	

companies	physically	secure	and	protect	their	digital	information.	The	increased	demand	for	

security	from	governments,	military,	financial,	healthcare	and	other	enterprise	organizations	

encouraged	Imation’s	enhanced	data	storage	portfolio	with	a	collection	of	products	designed	to	

meet	the	most	stringent	security	standards	protecting	data-at-rest.

LEVEL 1
FIPS 140-2

Validated

LEVEL 3
FIPS 140-2

Validated White Inkjet
Printable

DEFENDER F50 PIVOT FLASH DRIVE 
• FIPS 140-2 Level 1 certified 
• AES 256-bit Hardware Encryption 
• One-factor Authentication 
• Pivot Design - never lose cap 
• Capacities: 2GB, 4GB, 8GB, 16GB 
• 5-year limited warranty

DEFENDER F200 BIOMETRIC FLASH DRIVE
• FIPS 140-2, Level 3 certified 
• AES 256-bit Hardware Encryption 
• Two-factor Authentication 
• Biometric Fingerprint Identification 
• Tamper-resistant, waterproof and dustproof  
  Enclosure
• Capacities: 1GB, 2GB, 4GB, 8GB, 16GB, 32GB 
• 5-year limited warranty

DEFENDER F100 & F150 FLASH DRIVE
• FIPS 140-2 Level 3 certified 
• AES 256-bit Hardware Encryption 
• One-factor Authentication 
• Tamper-resistant black Plastic Enclosure(F100) 
• Plastic or Metal Enclosure(F150) 
• Capacities: 1GB, 2GB, 4GB, 8GB, 16GB, 32GB 
• 5-year limited warranty

DEFENDER H100 EXTERNAL HDD
• FIPS 140-2 Level 3 certified 
• AES 256-bit Hardware Encryption 
• One-factor Authentication 
• Tamper-resistant Metal Enclosure 
• Capacities: 250GB, 320GB, 500GB 
• 5-year limited warranty

DEFENDER H200 BIOMETRIC EXTERNAL HDD
• FIPS 140-2 Level 3 certified 
• AES 256-bit Hardware Encryption 
• Two-factor Authentication 
• Biometric Fingerprint Identification 
• Tamper-resistant Metal Enclosure 
• Capacities: 250GB, 320GB, 500GB 
• 5-year limited warranty

DEFENDER PRINTABLE OPTICAL MEDIA
• FIPS 140-2 Level 1 certified 
• One-factor Authentication 
• Integrated Password Recovery  
• Printable Formats: CD-R, DVD-R, BD-R 
• 2-year limited warranty

Imation’s Defender Collection of USB flash drives, external hard drives and EncryptDisc optical 
media specifically target the needs of organizations that require the highest in data security,  
including government and Healthcare Information Technology applications. These highly secure 
data storage devices meet FIPS 140-2 level 1 or 3 validation and feature 256-bit AES hardware or 
software encryption, multi-factor authentication options, digital identity, physical security and up to 
a five-year limited warranty. By addressing critical security and compliance requirements, Imation‘s 
Defender Collection helps organizations prevent costly data breaches and ensure that all sensitive 
data remains safe.   
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Nexsan™ E-series
Ultimate SAN Storage with 

AutoMAID® Energy Technology

E60: 240TB in 4U
E18: 72TB in 2U

www.nexsan.com/greenseries

Up to 87% Energy Savings
Less Electricity
Less Cooling
More Storage Density

GREEN,  
WITHOUT  

SACRIFICING  
PERFORMANCE

Smart

A DIFFERENT
KIND OF
STORAGE 
EXPERIENCE

TECHNICAL TRAINING CERTIFICATE

HAS SUCCESSFULLY COMPLETED  
THE NEXSAN E-SERIES AND NEXSAN NST SYSTEM  
TECHNICAL TRAINING SESSION ON
OCTOBER 17, 2013 AT PRIDEINN WESTLANDS, NAIROBI, KENYA

Jason Morrow
Sr. Manager, Professional Services
& Enterprise Solutions

Chris Wales
Technical Trainer
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Nexsan™ E-series
Ultimate SAN Storage with 

AutoMAID® Energy Technology

E60: 240TB in 4U
E18: 72TB in 2U

www.nexsan.com/greenseries

Up to 87% Energy Savings
Less Electricity
Less Cooling
More Storage Density

GREEN,  
WITHOUT  

SACRIFICING  
PERFORMANCE

Smart

Nexsan™ E-series
Ultimate SAN Storage with 

AutoMAID® Energy Technology

E60: 240TB in 4U
E18: 72TB in 2U

www.nexsan.com/greenseries
Smart

GREEN,  
WITHOUT  

SACRIFICING  
PERFORMANCE

Up to 87% Energy  
Savings
Less Electricity
Less Cooling
More Storage  
Density
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Key Visual.

Das von uns entwickelte Key Visual ist modern, klar und flexibel. 

Durch die Verwendung der in der Zielgruppe bekannten Anlauf-

farben ergeben sich weitere gestalterische Möglichkeiten.

• Viele Elemente formen ein Ganzes

• Visualisierung des »kleinsten Bauteils« der Simulation  

 bzw. der Schnittstelle Mensch – Maschine

• Verwendung der »bekannten« Anlauffarben –  

 hoher Wiedererkennungswert bei der Zielgruppe

MAGMA Gießereitechnologie GmbH   |   GIFA 2023

Die Bausteine.

Das Key Visual zur GIFA 2023 setzt sich aus verschiedenen  

Pixel-Gruppen zusammen, denen jeweils eine spezielle  

Bedeutung zukommt.

Die Bereiche MAGMA academy, MAGMA support und MAGMA 

engineering werden aus jeweils 6 bzw. 7 Pixeln gebildet und  

lassen sich auf dem Stand spezifischen Bereichen zuordnen.

MAGMASOFT® ordnen wir bewusst eine Sonderrolle zu.

MAGMA Gießereitechnologie GmbH   |   GIFA 2023

MAGMA academy.

Die Farbelemente der Gelbskala stehen für 

die MAGMA academy.

MAGMA Gießereitechnologie GmbH   |   GIFA 2023

MAGMA support.

Die Farbelemente der Rotskala stehen für 

den MAGMA support.

MAGMA Gießereitechnologie GmbH   |   GIFA 2023

MAGMA engineering.

Die Farbelemente der Blauskala stehen für  

MAGMA engineering.

MAGMA Gießereitechnologie GmbH   |   GIFA 2023

Kombination mit  
der Kernaussage.

Die Kombination des Key Visuals mit der Kernaussage  

bildet das Erscheinungsbild für sämtliche Maßnahmen  

im Rahmen der GIFA 2023.

MAGMA Gießereitechnologie GmbH   |   GIFA 2023

GIFA2023

Anzeigenformate.

MAGMA Gießereitechnologie GmbH   |   GIFA 2023

GIFA2023

Casting excellence. 
Business success with MAGMA.
MAGMA simulations using autonomous  
engineering leads to robust and cost effective 
solutions in component design, tooling layout 
and production.
See us at GIFA 2023 in Düsseldorf.

GIFA2023

PORSCHE RACING WHEELS
Predicting business success  
with MAGMA casting excellence.
MAGMA simulations using autonomous  
engineering leads to robust and cost effective 
solutions in component design, tooling layout 
and production.
See us at GIFA 2023 in Düsseldorf.

GIFA2023

Casting excellence. 
Business success with MAGMA.
MAGMA simulations using autonomous  
engineering leads to robust and cost effective 
solutions in component design, tooling layout 
and production.
See us at GIFA 2023 in Düsseldorf.

GIFA2023

HIGH PERFORMANCE ENGINES BY MAN
Predicting business success  
with MAGMA casting excellence.
MAGMA simulations using autonomous  
engineering leads to robust and cost effective 
solutions in component design, tooling layout 
and production.
See us at GIFA 2023 in Düsseldorf.

Gestaltungs- 
möglichkeiten.

Je nach Effekt erscheint die Rückwand als 

perfektes Symbol für digitale Lösungen von 

MAGMA und MAGMASOFT.

MAGMA Gießereitechnologie GmbH   |   GIFA 2023

GIFA2023

Pixel mit  
Bildelementen.

In der Kombination mit Bildmotiven ergibt 

sich eine spannende Wandgestaltung mit 

faszinierenden Effekten. Zugehörige  

Informationen können entweder direkt auf 

den »Pixeln« platziert werden oder auf davor 

angebrachten Plexiglasscheiben.

Einzelne Pixel können – für zusätzliche  

Aufmerksamkeit – indirekt beleuchtet  

ausgeführt werden.

MAGMA Gießereitechnologie GmbH   |   GIFA 2023

GIFA2023GIFA2023GIFA2023GIFA2023GIFA2023GIFA2023GIFA2023GIFA2023GIFA2023GIFA2023

Gussfelgen 

von Porsche

Rovide suntis ditibus. Nullis as dolorest odipsa 

iniminv elitis dolorum ut quibusapis doluptam, 

simaio maio vent el ipsandi onsecea quatur sinulpa 

dellaut emoluptae sit qui venest que nusci impori 

ommodigent. Id qui volorro repella cerepta ssecum 

hillanda quuntis et e

  
for Porsche – 
predicting  
success

indirekt hinterleuchtetPlexiglasscheibe

Ritter Sport. 
Passt.

MAGMA Gießereitechnologie GmbH   |   GIFA 2023
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Alternatives 
Key Visual.

Unter Verwendung des Farbspektrums der Anlauffarben haben 

wir ein alternatives Visual entwickelt, das Fokussierung  

und Kundenzentrierung in den Vordergrund stellt. 

Zudem visualisiert es das MAGMA Competence Center  

bzw. MAGMA als zentrales Tool für die Optimierung.

Die Modularität ist ebenfalls darstellbar.

MAGMA Gießereitechnologie GmbH   |   GIFA 2023

MAGMA  
Competence Center.

MAGMA Gießereitechnologie GmbH   |   GIFA 2023

Kombination mit  
der Kernaussage.

Auch diese Variante lässt sich natürlich mit der  

Kernaussage kombinieren.

MAGMA Gießereitechnologie GmbH   |   GIFA 2023

PREDICTING 
SUCCESS

GIFA2023

GIFA2023

Visuals.

Die Verwendung in Kombination mit den 

vorgestellten Bildmotiven ist ebenfalls 

möglich.

MAGMA Gießereitechnologie GmbH   |   GIFA 2023

HIGH PERFORMANCE ENGINES BY MAN
Predicting business success  
with MAGMA casting excellence.
MAGMA simulations using autonomous  
engineering leads to robust and cost effective 
solutions in component design, tooling layout 
and production.
See us at GIFA 2023 in Düsseldorf.

BREMBO HIGH PERFORMANCE BRAKES
Predicting business success  
with MAGMA casting excellence.
MAGMA simulations using autonomous  
engineering leads to robust and cost effective 
solutions in component design, tooling layout 
and production.
See us at GIFA 2023 in Düsseldorf.
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Logo
Vorschlag: Logo Redesign

• Frisch und modern
• Warme, sympathische Farbtöne
• Individuelle und einzigartige Typography
• Hoher Wiedererkennungswert
• Punkte symbolisieren 
 Partner 
 Standorte 
 Aktivitäten 
 Community 
 Wiederholungen 
 Übungsfolge
• Integration der Webdomain
• Farbkombination ist im Sport-/Fitnessbereich noch nicht belegt

www.n-wa.de // www.facebook.com/nengelken
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Logo
Farbspektrum und Winkel

• Winkel für noch  
mehr Dynamik
• Zwei Primärfarben
• Fünf Sekundärfarben  
für mehr Flexibilität

www.n-wa.de // www.facebook.com/nengelken
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Logo
Tag Line: Flatrate Activities

• Formuliert das Leistungsversprechen  
in zwei Worten
• Erweitert das Angebot von Sport  
auf Aktivitäten
• Alternativ: 
Flatrate Sports Activities 
Flatrate Sports & Fun

www.n-wa.de // www.facebook.com/nengelken
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Kommunikation
Motivserie A // Phase 1

• Plakativ
• Aufmerksamkeitsstark
• Weckt Neugierde
• Verknüpfung von  
offline-online

ICHMACH 
ALLES.DE

www.n-wa.de // www.facebook.com/nengelken
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Kommunikation
Motivserie A // Mega-Light

• Plakativ
• Aufmerksamkeitsstark
• Weckt Neugierde
• Verknüpfung von  
offline-online
• Standorte nach  
Budget wählbar

www.n-wa.de // www.facebook.com/nengelken
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Kommunikation
Motivserie A // Alternative Headlines

ICHKANN 
IMMER.DE

ICHMACHS 
ÜBERALL.DE

ICHMACH 
ALLES.DE

ICHWILL 
ALLES.DE

ICHMACHS 
WOICHWILL.DE

ICHMACH 
ALLES.DE

www.n-wa.de // www.facebook.com/nengelken
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Kommunikation
Motivserie A // Gratis-Postkarten auf transp. Kunststoff

• Aufmerksamkeitsstark
• Zielgruppengerechtes  
Umfeld
• Interaktion möglich 
(Potentiell verknüpfbar 
mit Selfie-Aktion)
• Verteilung/Präsenz  
in Szene-Lokalen
• Ungewöhnliches  
Medium (Kunststoff)
• Weckt Neugierde
• Verknüpfung von  
offline-online

ICHMACHS ÜBERALL.DE

ICHMACHS ÜBERALL.DE
ICHMACHS ÜBERALL.DE
ICHMACHS ÜBERALL.DE

ICHMACHS ÜBERALL.DE

www.n-wa.de // www.facebook.com/nengelken
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Kommunikation
Motivserie A // Gratis-Postkarten, Alternative

• Aufmerksamkeitsstark
• Zielgruppengerechtes  
Umfeld
• Verteilung/Präsenz  
in Szene-Lokalen
• Weckt Neugierde
• Verknüpfung von  
offline-online

ICHKANN 
IMMER.DE

ICHTREIBS 

ÜBERALL.DE

ICHMACH 
ALLES.DE

ICHMACHS 
ÜBERALL.DE

ICHWILL 
IMMER.DE

www.n-wa.de // www.facebook.com/nengelken
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Kommunikation
Motivserie A // Sit & Watch Medien

• Aufmerksamkeitsstark
• Zielgruppengerechtes  
Umfeld
• Präsenz  
in Szene-Lokalen
• Weckt Neugierde
• Verknüpfung von  
offline-online
• Belegung in  
Sportstudios möglich

ICHWILL 
IMMER.DE

ICHMACH 
ALLES.DE

ICHKANN 
IMMER.DE

www.n-wa.de // www.facebook.com/nengelken
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Kommunikation
Motivserie A // Kondome für CSD, Karneval, etc.

• Aufmerksamkeitsstark
• Zielgruppengerechtes  
Umfeld
• Verteilung/Präsenz  
in Szene-Lokalen
• Weckt Neugierde
• Verknüpfung von  
offline-online
• Zwei Varianten

ICHKANN 
ÜBERALL.DE ICHKANN ÜBERALL!

www.n-wa.de // www.facebook.com/nengelken
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Kreation
Motivserie A // Guerilla-Aktion Magnete

• Aufmerksamkeitsstark
• Zielgruppengerechtes  
Umfeld
• Verteilung/Präsenz  
in Szene-Lokalen
• Weckt Neugierde
• Verknüpfung von  
offline-online
• Verteilung an  
Fahrräder, Autos, …
• Positive Resonanz im 
Vergleich zu Aufklebern 
oder Visitenkarten
• Folgenutzen: Bleibt im 
Blickfeld ICHKANN 

ÜBERALL.DE

ICHKANN 
IMMER.DE

ICHMACH 
ALLES.DE

www.n-wa.de // www.facebook.com/nengelken
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Kommunikation
Motivserie A // Guerilla Floor Graphics

• Aufmerksamkeitsstark
• Ungewöhnliches  
Medium
• Verteilung/Präsenz  
in Szene-Lokalen
• Weckt Neugierde
• Verknüpfung von  
offline-online
• Präsenz im Stadtbild
• Platzierung auf  
Radwegen oder an 
Überwegen
• Je nach Fläche nicht 
100% legal

www.n-wa.de // www.facebook.com/nengelken
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Kommunikation
Motivserie A // Mitgliederfahrzeuge

• Konstante mobile  
Präsenz im Stadtbild 
mit wechselnden  
Standorten
• Mitglieder als  
Markenbotschafter

www.n-wa.de // www.facebook.com/nengelken
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Kommunikation
Motivserie A // Werbe-LKW

• Mobile Präsenz im 
Stadtbild
• Hohe Reichweite 
durch ständigen  
Standortwechsel

www.n-wa.de // www.facebook.com/nengelken
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Kommunikation
Motivserie A // Vermeintliche Wahlwerbung

• Guerilla-Plakatierung
• Angemietete Flächen
• Look und Aussage  
ähnlich Wahlwerbung
• Garantiert hohe  
Aufmerksamkeit durch 
Irritation
• Enger Zeitfaktor

UNDDUHAST 
DIEWAHL.DE

340 SPITZEN- 
POSITIONEN. 
ERSTE WAHL.

UNDDUHAST 
DIEWAHL.DE

340  
KOALITIONEN. 
ERSTE WAHL.

www.n-wa.de // www.facebook.com/nengelken
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Kommunikation
Motivserie A // Satellitenseite

• Optik analog zu  
Teaser-Kampagne
• Plakative Auslobung 
der USP
• Weiterleitung zur  
Fitrate-Webseite

ICHMACH 
ALLES.DE

340 SPORTMÖGLICHKEITEN. 
JEDERZEIT KÜNDBAR. 
EINE KARTE.
WILLKOMMEN BEI FITRATE.

EIN EINFACHES KONZEPT FÜR ALLE,  
DIE SICH NICHT FESTLEGEN WOLLEN.  
UND SO FUNKTIONIERT ES:
1. ANMELDEN 
2. PROBEMONAT BUCHEN

ICHMACH 
ALLES.DE

340 SPORT- 
MÖGLICHKEITEN. 
JEDERZEIT KÜNDBAR. 
EINE KARTE.
WILLKOMMEN  
BEI FITRATE.

www.n-wa.de // www.facebook.com/nengelken
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Kommunikation
Motivserie A // Phase 2

• Auflösung der  
Teaser-Kampagne
• Ansprache der  
klassischen Sportler- 
Zielgruppe
• FITRATE als  
Absender
• Volumen nach Budget 
und Erfolg der Teaser-
kampagne
• Auch als Anzeigen- 
motive, Banner, etc. 
schaltbar

ICHMACH‘S 
MITVIELEN!

SPORT UND AKTIVITÄTEN  

BEI ÜBER 370 PARTNERN.  

OHNE ABO. OHNE MITGLIEDSCHAFT.

INFORMIERE DICH UND PROBIERE ES  

AUS UNTER WWW.FITRATE.DE

ICHKANN 
IMMER!

SPORT UND AKTIVITÄTEN  

BEI ÜBER 370 PARTNERN.  

OHNE ABO. OHNE MITGLIEDSCHAFT.

INFORMIERE DICH UND PROBIERE ES  

AUS UNTER WWW.FITRATE.DE

ICHMACH 
ALLES!

SPORT UND AKTIVITÄTEN  

BEI ÜBER 370 PARTNERN.  

OHNE ABO. OHNE MITGLIEDSCHAFT.

INFORMIERE DICH UND PROBIERE ES  

AUS UNTER WWW.FITRATE.DEICHKANN 
MITJEDEM!

SPORT UND AKTIVITÄTEN  

BEI ÜBER 370 PARTNERN.  

OHNE ABO. OHNE MITGLIEDSCHAFT.

INFORMIERE DICH UND PROBIERE ES  

AUS UNTER WWW.FITRATE.DE

ICHKANN 
MITJEDEM!

SPORT UND AKTIVITÄTEN  

BEI ÜBER 370 PARTNERN.  

OHNE ABO. OHNE MITGLIEDSCHAFT.

INFORMIERE DICH UND PROBIERE ES  

AUS UNTER WWW.FITRATE.DE

ICHMACH‘S 
ÜBERALL!

SPORT UND AKTIVITÄTEN  

BEI ÜBER 340 PARTNERN.  

FLEXIBEL UND INDIVIDUELL.

PROBIER ES EINFACH AUS! 

MEHR AUF WWW.FITRATE.DE

KOMM
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Logo
Vorschlag: Logo Redesign

• Frisch und modern
• Warme, sympathische Farbtöne
• Individuelle und einzigartige Typography
• Hoher Wiedererkennungswert
• Punkte symbolisieren 
 Partner 
 Standorte 
 Aktivitäten 
 Community 
 Wiederholungen 
 Übungsfolge
• Integration der Webdomain
• Farbkombination ist im Sport-/Fitnessbereich noch nicht belegt

www.n-wa.de // www.facebook.com/nengelken
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UNABHÄNGIG 
FREIZÜGIG 
UNGEBUNDEN
SPORT UND AKTIVITÄTEN BEI ÜBER 370 PARTNERN

INFORMIERE DICH UND PROBIERE ES AUS UNTER WWW.FITRATE.DE

Kommunikation
Alternative Motivserie B

• Starke Schlagwörter
• Aufmerksamkeitsstark
• Dating-Portal Optik
• Eye Catcher
• Klare Optik

www.n-wa.de // www.facebook.com/nengelken
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Kommunikation
Alternative Motivserie B

• Starke Schlagwörter
• Aufmerksamkeitsstark
• Dating-Portal Optik
• Eye Catcher
• Klare Optik

SPORT UND AKTIVITÄTEN BEI ÜBER 370 PARTNERN

INFORMIERE DICH UND PROBIERE ES AUS UNTER WWW.FITRATE.DE

UNGEBUNDEN 
FLEXIBEL 
MOBIL

SPORT UND AKTIVITÄTEN BEI ÜBER 370 PARTNERN

INFORMIERE DICH UND PROBIERE ES AUS UNTER WWW.FITRATE.DE

UNABHÄNGIG 
UNGEBUNDEN 
UNKOMPLIZIERT

UNABHÄNGIG 
UNGEBUNDEN 
FREIZÜGIG

ICHFITRATEJETZT.DE
AKTIVITÄTEN MIT ÜBER 370 PARTNERN

www.n-wa.de // www.facebook.com/nengelken
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Kommunikation
Alternative Motivserie B // Gratis-Postkarten

• Starke Schlagwörter
• Aufmerksamkeitsstark
• Eye Catcher
• Klare Optik UNABHÄNGIG 

UNGEBUNDEN 
UNKOMPLIZIERT

ICHFITRATEJETZT.DE

UNGEBUNDEN 
FLEXIBEL
MOBIL

ICHFITRATEJETZT.DE

UNGEBUNDEN 
DYNAMISCH
UNERSÄTTLICH

ICHFITRATEJETZT.DE

UNGEBUNDEN 
ALLZEIT
BEREIT

ICHFITRATEJETZT.DE

UNGEBUNDEN 
SUCHT
UNERSÄTTLICH

ICHFITRATEJETZT.DE

www.n-wa.de // www.facebook.com/nengelken
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Kommunikation
Alternative Motivserie B // Vermeintliche Wahlwerbung

• Guerilla-Plakatierung
• Angemietete Flächen
• Look und Aussage  
ähnlich Wahlwerbung
• Garantiert hohe  
Aufmerksamkeit durch 
Irritation
• Doppeldeutige  
Headlines
• Enger Zeitfaktor

SPORT UND AKTIVITÄTEN BEI ÜBER 370 PARTNERN

KÖLN IST FIT

INFORMIERE DICH UND PROBIERE ES AUS UNTER WWW.FITRATE.DE

340 SPITZEN- 
POSITIONEN. 
ERSTE WAHL.

SPORT UND AKTIVITÄTEN BEI ÜBER 370 PARTNERN

KÖLN IST FIT

INFORMIERE DICH UND PROBIERE ES AUS UNTER WWW.FITRATE.DE

340  
KOALITIONEN. 
EINE WAHL.
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// Direkter Bezug zu Bildmotiven | Sichtbarmachung
// International einheitlich einsetzbar

KOMMUNIKATION // KERNAUSSAGEN [ALTERNATIVE]

//		 POWER		 +		 	 PRECISION
made	visible.

//		 POWER		 +		 	 PRECISION
matching	your	needs.

© 2018
The content and works published on this presentation are governed by the copyright laws of Germany. Any duplication, processing, distribution or any form of utilisation beyond the scope of copyright law shall require the prior written consent of the author or authors in question
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// Fechten
// Bogenschießen
// Ungewöhnliche Optik

KOMMUNIKATION // THEMATIK

//		 POWER		 +		 	 PRECISION
made	visible.

© 2018
The content and works published on this presentation are governed by the copyright laws of Germany. Any duplication, processing, distribution or any form of utilisation beyond the scope of copyright law shall require the prior written consent of the author or authors in question
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// Basismotive für die Kommunikation
// Assoziation Meusburger – Produkte – Spitzensport

KOMMUNIKATION // LEITMOTIVE MESSE

//		 POWER		 +		 	 PRECISION
made	visible.

//		 POWER		 +		 	 PRECISION
made	visible.

//		 POWER		 +		 	 PRECISION
made	visible.

//		 POWER		 +		 	 PRECISION
made	visible.

© 2018
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»Responsibility for the future is  
a crucial element of our business 
strategy and our driving force.«

www.grenzebach.com

»Sustainability matters.  
Energy saving is our focus to 
serve the future generation.«

www.grenzebach.com

»Quality can be defined in 
many ways. We love them all.«

www.grenzebach.com
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»Appreciation for customers  
and employees is a key value for 
successful business.«

www.grenzebach.com

»Reliability is our highest 
good. This is when 
customers besome friends.«
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»Everything  
must be made as  
simple as possible.  
But not simpler.«

Intelligence in  

integrated wood processing

»Focus on the 
solution, not on 
the problem.« Intelligence in  

integrated wood processing

»Impossible only 
means that you 
haven’t found the 
solution yet.«

Intelligence in  

integrated wood processing
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Weiße Dachkonstruktion Kabinentrakt Großgrafik Hängende Leuchtkörper Stützen

Hebeboden 

Weiß hochglanz
Wandelement 

Rückseitige  
Produktpräsentation
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beA-Serie Teil 3 – Haftungsfallen im 
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Von Sabine Jungbauer // 2
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Von Raik Brete // 4
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Datenschutzgrundverordnung – 
Countdown zum 25. Mai 2018 
Von Dr. Astrid Auer-Reinsdorff // 6

ABRECHNUNG:

Fiktive Terminsgebühr im  
einstweiligen Verfügungs-  
und Anordungsverfahren 
Von Norbert Schneider // 8

AKTUELLE RECHTSPRECHUNG:

Serie Menschen mit Behinderung im 
Arbeitsleben 
Teil1: SGB IX in der anwaltlichen Bera-
tungspraxis 
Von Petra Geißinger // 10

ERFAHRUNGSBERICHT:

Wie ist es, heute als Migrations- 
anwalt zu arbeiten? 
Von Markus Hegelein // 12

KOLUMNE – AUS DEM LEBEN EINES 
JUNGJURISTEN:

Möbel, Müsli und Mandate – alles on-
line oder was? 
Von Dr. Dominik Herzog // 14
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ADRESSEN: 

MkG-Verlagspartner // 18

// Liebe Leserinnen, liebe Leser,

in dieser Ausgabe finden Sie nicht nur nützliche und berufspraktische 
Inhalte. Unsere Fachinformationen haben wir diesmal um zwei etwas 
ungewöhnliche Beiträge ergänzt.

Markus Hegelein schildert in seinem Erfahrungsbericht, wie die aktu-
ellen Flüchtlingsbewegungen seinen Berufsalltag als Migrationsanwalt 
beein ussen. Dabei ist nicht nur ein komplexes Rechtsgebiet Mittelpunkt 
seiner Arbeit. Vor allem die zahlreichen Geschichten und Schicksale 
der Mandanten beschäftigen ihn.

Ebenso kontrovers ist für viele Rechtsanwälte das Thema unserer neu-
en Kolumne: Jungjurist und Kabarettist Dr. Dominik Herzog greift das 
Thema Legal Tech auf humoristische Weise auf und erklärt, was Man-
date und Müsli gemeinsam haben. Sie werden überrascht sein!

Doch MkG wäre kein Infobrief, wenn wir Sie nicht auch mit „harten 
Nachrichten“ versorgen würden. So zeigt Dr. Astrid Auer-Reinsdorff, 
welche technischen und organisatorischen Maßnahmen Kanzleien ab 
Mai 2018 mit der neuen Datenschutzgrundverordnung umsetzen müs-
sen. Beim Thema Abrechnung bringt Gebührenexperte Norbert Schnei-
der Sie auf den neusten Stand: Er erläutert die aktuellen Beschlüsse zur  
fiktiven Terminsgebühr im einstweiligen Verfügungs- und Anordnungs-
verfahren.

Zur Jahresmitte bleibt auch das beA nach wie vor ein „Dauerbrenner“: 
Im dritten Teil unserer Serie zeigt Sabine Jungbauer, vor welchen Haf-
tungsfallen die Anwaltschaft sich wappnen sollte. Auch dem Arbeits-
recht widmen wir eine Serie: Petra Geißinger führt die relevantesten 
Punkte auf, die in diesem Bereich Menschen mit Behinderung betreffen. 
Zu guter Letzt begrüßen wir noch einen neuen Autoren in unserer Run-
de: Raik Brete erklärt, wie man Unternehmen mit  nanziellen Schwie-
rigkeiten berät.

Spaß und Erkenntnisse beim Lesen wünscht

Ihr

Uwe Hagemann

EDITORIALEDITORIAL INHALT

INFOBRIEF // Mit kollegialen Grüßen // 03. Juni 2017 2

MkG ist jetzt  
auch auf Facebook!  
Lesen Sie hier unse-
re neusten Beiträge 
und geben Sie uns 
Ihr Feedback.

Herr Mustermann, wie sieht die Zukunft der Fachliteratur 
aus?

TestIpidellu ptassinvel incto erores quas volenda nam inulpariones et vo-
lendelis aut everi dia sed maxim et, torro vendae quid quae peraerio. Nem 
dolorep eliqui nim ut et rehento eatiam dicab in event, sum im enecuscit 
volum sintor autatem ratur? Quidus, quis int landucia quam cus consed 
quiamus dunt dolor aliquam, vent exerfer ferovid quis et, voluptatio tent.

Welche Lösung empfehlen Sie jungen Anwälten?

TestIpidellu ptassinvel incto erores quas volenda nam inulpariones et vo-
lendelis aut everi dia sed maxim et, torro vendae quid quae peraerio. Nem 
dolorep eliqui nim ut et rehento eatiam dicab in event, sum im enecuscit 
volum sintor autatem ratur? 

Bietet die Firma Schweitzer spezielle Möglichkeiten oder 
Lösungen zur Aktualisierung an?

TestIpidellu ptassinvel incto erores quas volenda nam inulpariones et vo-
lendelis aut everi dia sed maxim et, torro vendae quid quae peraerio. 
Quidus, quis int landucia quam cus consed quiamus dunt dolor aliquam, 
vent exerfer ferovid quis et, voluptatio tent. Nem dolorep eliqui nim ut et 
rehento eatiam dicab in event, sum im enecuscit volum sintor autatem 
ratur? Quidus, quis int landucia quam cus consed quiamus dunt dolor 
aliquam, vent exerfer ferovid quis et, voluptatio tent.

Und was empfehlen Sie?

TestIpidellu ptassinvel incto erores quas volenda nam inulpariones et vo-
lendelis aut everi dia sed maxim et, torro vendae quid quae peraerio. Nem 
dolorep eliqui nim ut et rehento eatiam dicab in event, sum im enecuscit 
volum sintor autatem ratur? Quidus, quis int landucia quam cus consed 
quiamus dunt dolor aliquam, vent exerfer ferovid quis et, voluptatio tent.

Welche Wahlmöglichkeiten bieten die Schweitzer Gut-
scheinhefte?

TestIpidellu ptassinvel incto erores quas volenda nam inulpariones et vo-
lendelis aut everi dia sed maxim et, torro vendae quid quae peraerio. Nem 
dolorep eliqui nim ut et rehento eatiam dicab in event, sum im enecuscit 
volum sintor autatem ratur? 

REDAKTIONELLE ANZEIGE
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Max Mustermann ist geprüfte Rechtsfachwirtin. Ihre Schwerpunkte sind: 
Zivilprozessrecht, Gebührenrecht, Zwangsvollstreckung sowie materiel-
les Recht. Sie betreut die Gebühren-Hotline der RAK München.

FACH- 
LITERATUR
Digital oder in gedruckter Form?  
Gibt es einen Königsweg? 
// Kurzinterview mit Max Mustermann, Schweitzer FI

KANZLEIPRAXIS

INFOBRIEF // Mit kollegialen Grüßen // 03. Juni 2017 4

durch Nutzung des beA im materiellen Recht ist nicht möglich. Sollte daher mit dem Schriftsatz eine 
materiell-rechtliche Erklärung abgegeben werden (z. B. bestimmte Anfechtungserklärungen), für die 
die Schriftform vorgeschrieben, ist zu prüfen, ob die Schriftform durch qeS in diesem Fall ersetzt wer-
den kann. Die Nutzung des beA kann die Schriftform hier nicht ersetzen.
1 OLG Düsseldorf, Urt. v. 24.7.2013 – U (Kart) 48/12 AnwBl 2014, 91 = BeckRS 2013, 13235 = AnwBl 2014, 91 = Sandkühler, BRAK-Mitt 2014, 
107; BGH v. 23.9.2014 – KZR 57/13, zitiert nach Viefhues, Elektronischer Rechtsverkehr, Ausgabe 3, Rn 65, S. 22.

4. Fehlende Kenntnisnahme von Schriftsätzen und Ladungen zum Termin

Der elektronische Rechtsverkehr startet im „Vollbild“ ab 01.01.2018. Ein denkbar ungünstiges Da-
tum, sind doch zu diesem Zeitpunkt die Kanzleien häufig wegen der Weihnachtsferien unterbesetzt. § 
31 RAVPV, der erlaubt, Eingangspost bis zum 31.12.2017 unter bestimmten Voraussetzungen (beA 
noch nicht für Zustellungen und den Zugang von Mitteilungen gewidmet) zu ignorieren, wird zum 
01.01.2018 wieder aufgehoben. An seine Stelle tritt dann § 31a Abs. 6 BRAO-E, der die Kenntnis-
nahme von eingegangener Post ab 01.01.2018 fordert. Da bereits seit dem 28.11.2016 das beA des 
Anwalts empfangsbereit ist, ist nicht ausgeschlossen, dass sich im beA am 01.01.2018 bereits „alte“ 
Post befindet. Diese muss zur Kenntnis genommen werden. 

Im Hinblick auf Ladungsfristen etc. ist daher zu prüfen, ob diese „alte“ Post bereits in Papierform 
in der Kanzlei eingegangen und bearbeitet ist. Als denkbares haftungsträchtiges Szenario wurde die 
fehlende Kenntnisnahme einer Ladung zur Hauptverhandlung via beA schon früh angeführt. Hier ist 
Sorge dafür zu tragen, dass alle Vorbereitungen zum beA abgeschlossen sind und eine Kenntnisnahme 
nicht deswegen unmöglich ist, weil technische Probleme bestehen. Aus diversen Internetforen und ei-
gener Praxiserfahrung lässt sich berichten, dass die Inbetriebnahme des beA nicht immer reibungslos 
verläuft. 

Anwälte sollten m. E. daher spätestens im Herbst 2017 damit beginnen, ihr beA kennenzulernen. 
Wer will schon Anfang Januar 2018 einen IT-Fachmann suchen müssen. Viele werden sich in 
dieser Zeit wohl im Winterurlaub be nden. Noch heute haben nicht alle Anwälte ihre beA-Kar-
ten bestellt; die Erstregistrierung sollen bisher nur wenige Prozent vorgenommen haben (wenn-
gleich diese unschädlich im Sinne des § 31 RAVPV ist), ein noch geringerer Anteil ist tatsächlich 
„beA-ready“.

Mit kollegialen Grüßen

Sabine Jungbauer

beA-Serie Teil 3 – Haftungsfallen im beA // Fortsetzung

Sabine Jungbauer ist geprüfte Rechtsfachwirtin. Ihre Schwerpunkte 
sind: Zivilprozessrecht, Gebührenrecht, Zwangsvollstreckung sowie ma-
terielles Recht. Sie betreut die Gebühren-Hotline der RAK München. Ne-
ben zahlreichen Veröffentlichungen im Bereich des Gebührenrechts wie 
z.B. Die Reform der PKH doziert sie in etlichen Seminaren. Sie ist ferner 
seit rund 20 Jahren aktiv im Prüfungs- und Ausbildungswesen tätig.

KANZLEIPRAXIS

INFOBRIEF // Mit kollegialen Grüßen // 03. Juni 2017 3

Fortsetzung auf der Folgeseite

Bei der Nutzung des besonderen elektronischen Anwaltspostfachs (beA) können sich Fehler einschlei-
chen, die ein erhebliches Haftungsrisiko darstellen. Im Nachfolgenden sollen mögliche Haftungsge-
fahren dargestellt werden. Ein Anspruch auf Vollständigkeit besteht natürlich nicht.

1. Unterschriftserfordernis nicht beachtet

Auch künftig müssen Schriftsätze vom Anwalt „unterschrieben“ werden. Selbst wenn im Zeitalter der 
Digitalisierung irgendwann die eigenhändige Unterschrift wegfällt, muss für das Gericht gewährleis-
tet sein, zu erkennen, ob der den Schriftsatz einreichende Anwalt diesen verantwortet und so und nicht 
anders einreichen wollte. Wie beim Fehlen der eigenhändigen Unterschrift hat auch das Fehlen der 
„elektronischen Unterschrift“ zur Folge, dass keine wirksame Schriftsatzeinreichung vorliegt. Hier-
auf ist daher zu achten; die Büroorganisation ist auf die geänderten Anforderungen im elektronischen 
Zeitalter frühzeitig einzustellen. Die zu leistenden elektronischen Signaturen sind im letzten MkG-In-
fobrief behandelt worden.

2. Gericht ist noch nicht für den ERV eröffnet

Ob ein Schriftsatz überhaupt elektronisch eingereicht werden darf, hängt gem. § 130a Abs. 2 ZPO 
davon ab, ob der elektronische Rechtsverkehr bei dem angerufenen Gericht bereits durch Rechtsver-
ordnung eröffnet worden ist. Es kommt also nicht darauf an, ob das Gericht über einen elektronischen 
Briefkasten verfügt, so dass rein technisch die Möglichkeit zur Einreichung besteht. Entscheidend ist, 
ob auch rechtlich eine Einreichung möglich ist. Hierauf ist nicht nur bis zum 31.12.2017 zu achten (bis 
dahin gilt § 130a Abs. 2 ZPO in der bisherigen Fassung uneingeschränkt in ganz Deutschland). Dies 
ist, wenn ein Schriftsatz ab dem 01.01.2018 eingereicht werden soll, auch dann zu beachten, wenn ein 
Bundesland von der sogenannten Opt-out-Klausel Gebrauch gemacht hat und das Inkrafttreten der ab 
01.01.2018 geltenden Fassung des § 130a ZPO um ein oder zwei Jahre nach hinten verschoben hat. 
Wird dies nicht beachtet, scheidet eine Wiedereinsetzung aus.1

3. Formelle Voraussetzungen werden mit materiell-rechtlichen gleichgesetzt

Ist nach materiellem Recht Schriftform vorgeschrieben, kann diese durch die elektronische Form er-
setzt werden, § 126a BGB, wenn eine qualizierte elektronische Signatur angebracht wird. Von dieser 
Ersetzungsmöglichkeit gibt es Ausnahmen. Nach § 130a ZPO kann die Anbringung der qeS künftig 
durch die Kombination „einfache elektronische Signatur + Nutzung des beA als sicherer Übermitt-
lungsweg“ ersetzt werden. Dies gilt jedoch nur für das formelle Recht. Eine Ersetzung der Schriftform 

BEA-SERIE TEIL 3 – 
HAFTUNGSFALLEN 
IM BEA
// Sabine Jungbauer

INFOBRIEF  03
MkG // MIT KOLLEGIALEN GRÜSSEN
VON ERFAHRENEN PRAKTIKERN FÜR JUNGE JURISTEN 
3. Jahrgang // Juni 2017

ERFAHRUNGSBERICHT // SEITE 12

Wie ist es, heute als Migrationsanwalt zu arbeiten?

KOLUMNE // SEITE 14

Aus dem Leben eines Jungjuristen 

ABRECHNUNG // SEITE 82

Fiktive Termingebühr im einstweiligen Verfügungs-  
und Anordnungsverfahren
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… WIR MACHEN ES NOCH MAL!
NACH DEM GRANDIOSEN ERFOLG UNSERER HAUSMESSE 2012 MIT ANSCHLIESSENDER PARTY, 
MÖCHTEN WIR SIE AUCH DIESES JAHR WIEDER EINLADEN, MIT UNS ZU FEIERN.

AB 18.00 UHR STARTET DAS JÄHRLICHE GET-TOGETHER  BEI HR LUHR. WÄHREND DES GESAMTEN ABENDS LADEN WIR SIE ZU 
LECKEREN SPEISEN UND GETRÄNKEN EIN.

ALS HIGHLIGHT ERWARTEN WIR DIESES JAHR DIE BAND GROOVE GARDEN ZU EINEM LIVE-KONZERT  VON 20.00 BIS 23.00 UHR. 
DIE WEITERE MUSIKALISCHE UNTERHALTUNG BESTREITET EIN DJ, DER EBENFALLS FÜR SUPER STIMMUNG SORGEN WIRD. 

UNSERE DIESJÄHRIGES GET-TOGETHER FINDET AM 22. JUNI 2013 AB 18 UHR  IN UNSEREN GESCHÄFTSRÄUMEN STATT.

WIR FREUEN UNS AUF IHREN BESUCH!

FÜR IHRE ZUSAGE VERWENDEN SIE BITTE DIE ANTWORTKARTE ODER SENDEN SIE UNS EINE E-MAIL AN: kundenservice@hrluhr.de

ADELHEID HOOF-LUHR UND NADINE VAN DER HOFF //  GESCHÄFTSLEITUNG
H.R. LUHR OHG // AM KREUZWEG 1-3 // 50997 KÖLN (MESCHENICH) // TELEFON (02233) 92111-0 // TELEFAX (02233) 280513 // WWW.HRLUHR.DE
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Hans RaineR LuHR oHG
am Kreuzweg 1-3 
50997 Köln 
Telefon 02233 921110 
Fax  02233 280513 

www.hrluhr.de
kundenservice@hrluhr.de
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/ /  Buche

Buchen-Arten sind sommer- 
grüne Bäume, die Wuchshöhen 
von Bis zu 40 metern erreichen. 
ihre rinde ist grAu und glAtt 
und zeigt nur selten im Alter 
eine geringe BorkenBildung, sie 
gehört dAher zu den Periderm-
Bäumen. die dünn und hin-  und 
hergeBogenen zWeige Besitzen 
eine BrAune rinde.

Seite  25 Seite  28

/ /  E ICHE

DIE ältEstE EICHE In Europa soll 
DIE 1000-jäHrIgE EICHE BaD Blumau 
(oststEIErmark) sEIn.  ZumInDEst 
wurDE sIE sCHon Im jaHr 990 
Erstmals urkunDlICH ErwäHnt 
unD wIrD auf Etwa 1200 jaHrE 
gEsCHätZt.  IHr stammumfang  
BEträgt 8,75 mEtEr. DIE ältEstE 
EICHE DEutsCHlanDs Ist DIE fE-
mEICHE In raEsfElD-ErlE,  krEIs 
BorkEn, DErEn altEr auf BIs Zu 
1500 jaHrE gEsCHätZt wIrD.

Seite  28 Seite  43

/ /  KIEFER

DIE mEIstEn KIEFERn-ARtEn wAchsEn  
Als BäumE, EInIgE Auch Als stRäu-
chER. KIEFERn sInD ImmERgRünE 
lIchtBAumARtEn unD DuFtEn 
ARomAtIsch. KIEFERn ERREIchEn 
wuchshöhEn BIs üBER 50 m unD 
EIn AltER von BIs zu 1000 JAhREn. 
EInIgE ARtEn, wIE P. lAmBERtIAnA, 
ERREIchEn wuchshöhEn von üBER 
60 m unD EIn AltER von üBER 700 
JAhREn.

Seite  43 Seite  57

/ /  PAPPEL

PAPPELn kommEn häufig An fLuSS-
LäufEn vor, wo SiE BEStAndtEiL 
dEr AuwäLdEr Sind. viELE ArtEn 
wiE diE SchwArzPAPPEL Sind gE-
gEn ÜBErfLutung und Auch ÜBEr-
SchLickung toLErAnt, währEnd 
trockEnhEit oft SchLEcht vEr-
trAgEn wird. mit wEidEn und  
ErLEn gEhörEn SiE zur Art dEr 
wEichhoLzAuE, dEr tiEfStEn  
AuwALdStufE. dAnEBEn wAchSEn 
SiE in tEmPErAtEn, BorEALEn und 
montAnEn wäLdErn.

Seite  57 Seite  61

/ /  ExklusivmodEllE

diEsE modEllE zEichnEn sich 
durch diE AuswAhl bEsondErs 
hochwErtigEr mAtEriAliEn,  EinE 
AufwändigE vErArbEitung odEr 
AussErgEwöhnlichE obErflächEn-
bEhAndlung Aus. ob trAditionEllE 
form odEr modErnEs dEsign, EinE 
kombinAtion mit AltErnAtivEn bE-
schlägEn ist bEi  diEsEn modEllEn 
EbEnfAlls möglich.

Seite  61Seite  21

/ /  L inde

die Linde giLt gemeinhin aLs Baum 
der Freya. oB die germanen die 
Linde tatsächLich dieser göttin 
zugeschrieBen haBen, ist aBer 
nicht eindeutig BeLegt. VieLe orte 
in mitteLeuropa hatten Früher 
ihre dorFLinde, die das zentrum 
des ortes BiLdete und treFF-
punkt Für den nachrichtenaus-
tausch und die Brautschau war. 
anFang mai wurden meist tanz-
Feste unter diesem Baum – zum 
teiL  auch auF sogenannten tanz-
Linden – geFeiert.  ein Litera-
risches denkmaL hat dem Baum 
wiLheLm müLLer in seinem ge-
dicht der LindenBaum gesetzt.

Seite  21
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LINDE // NATUR

511
LINDE // ROSENFARBEN
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590
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/ /  L INDE

DIE LINDE GILT GEMEINHIN ALS BAUM 
DER FREYA. OB DIE GERMANEN DIE 
LINDE TATSÄCHLICH DIESER GÖTTIN 
ZUGESCHRIEBEN HABEN, IST ABER 
NICHT EINDEUTIG BELEGT. VIELE ORTE 
IN MITTELEUROPA HATTEN FRÜHER 
IHRE DORFLINDE, DIE DAS ZENTRUM 
DES ORTES BILDETE UND TREFF-
PUNKT FÜR DEN NACHRICHTENAUS-
TAUSCH UND DIE BRAUTSCHAU WAR. 
ANFANG MAI WURDEN MEIST TANZ-
FESTE UNTER DIESEM BAUM – ZUM 
TEIL  AUCH AUF SOGENANNTEN TANZ-
LINDEN – GEFEIERT.  EIN LITERA-
RISCHES DENKMAL HAT DEM BAUM 
WILHELM MÜLLER IN SEINEM GE-
DICHT DER LINDENBAUM GESETZT.

SEITE  8
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21
KIEFER // WEISS HOCHGLANZ
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123
EICHE // SCHWARZ

317
EICHE // WEISS

220
KIEFER // ELFENBEIN HOCHGLANZ
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/ /  DECKENGARNITUREN
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H4918
WEISS

DETAILANSICHT

ST331292
GRAU

DETAILANSICHT

STK04492
SILBERGRAU

DETAILANSICHT
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/ /  BIOURNEN
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26311
BIO
BIOURNE MIT DREIECKIGER ABGERUNDETER GRUNDFORM.
VORDERSEITE MIT CALLA.
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26201
BIO
BIOURNE MIT DREIECKIGER ABGERUNDETER GRUNDFORM.
VORDERSEITE OHNE SYMBOL.

26131
BIO
BIOURNE MIT DREIECKIGER ABGERUNDETER GRUNDFORM.
DEKOBAND TAUBENMOTIV.

26220
BIO
BIOURNE MIT DREIECKIGER ABGERUNDETER GRUNDFORM.
DEKOBAND MIT ROSE.

26403
BIO
BIOURNE MIT DREIECKIGER ABGERUNDETER GRUNDFORM.
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BIOURNE MIT DREIECKIGER ABGERUNDETER GRUNDFORM.
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HaHNWaLD
Köln. Ganz im Süden.

HaHNWaLDaktuell
Köln. Ganz im Süden.

igHaHNWaLDe.v. 
Köln. Ganz im Süden.

sicherheitHaHNWaLDe.v. 
Köln. Ganz im Süden.

IM

HaHNWaLD.net
Köln. Ganz im Süden.

DOPPELHAUS & CO
LEISTUNGEN. PREISE. VERGLEICHE

TIPPS VON DER KRIPO 
PRÄVENTION UND VERHALTEN

MEHRWERT IM ALLTAG
VON OFFENEN TÜREN UND VERLORENEN SCHLÜSSELN

SICHERHEIT
FÜR DEN HAHNWALD.
AKTIV UND PASSIV.

ZUR AKTUELLEN SITUATION DER  
SICHERHEIT IM HAHNWALD.
FINANZEN DES VEREINS UND AKTUELLE SICHERHEITSLAGE.

DIE BESTVERSCHLOSSENE 
TÜR IST DIE, WELCHE MAN 
OFFEN LASSEN KANN. 

Der Sicherheitsgedanke war und ist einer der wichtigsten Aspekte, weshalb sich 
die Anwohner im Hahnwald wohlfühlen. Im Vergleich zu benachbarten Stadtteilen 
liegen die Kriminalitätszahlen im Hahnwald deutlich niedriger. Die Umlage für den 
Securitas-Sicherheitsdienst beträgt derzeit 70 Euro pro Monat. Aufgrund stagnie-
render Mitgliederzahlen ist der Fortbestand aber auf Dauer nicht zu gewährleisten.  

SOLLTE ES DEM VEREIN – MIT HILFE DES VOR-
STANDS DER IG HAHNWALD – NICHT GELINGEN, 
NEUE MITGLIEDER ZU GEWINNEN, MÜSSTE DER 
SICHERHEITSDIENST IM SCHLIMMSTEN FALLE 
EINGESTELLT WERDEN. 

Verantwortlich für das entstandene Ungleichge-

wicht sind neben steigenden Kosten zu geringe 

Mitgliederzahlen. 

Um einer Beitragserhöhung entgegenzuwirken,  

haben wir uns das Ziel gesetzt, mit neuen Ideen 

neue Mitglieder anzuwerben. Hierzu wurde u. a. 

diese Broschüre mit detaillierten Informationen, 

sowie der sogenannte Doppelhaustarif entwickelt. 

Dieser soll speziell bei Doppelhausbewohnern den 

Anreiz für eine Mitgliedschaft erhöhen. Oftmals 

ist hier nur eine der beiden Parteien Mitglied im 

Sicherheitsdienst, die andere Hälfte wird ja „au-

tomatisch mitbewacht“. Hier sollen neue Anreize 

geschaffen werden, mit denen der Nachbar über-

zeugt werden kann (mehr dazu auf Seite 11).

Wir erhoffen uns mit diesem Konzept einen ersten Schritt in 

eine erfolgreiche Zukunft mit der Beibehaltung des Sicherheits-

dienstes. Wie ein Airbag im Auto sorgt er für ein sicheres Ge-

fühl, niemand hofft jedoch, ihn „ernsthaft“ in Anspruch nehmen 

zu müssen.

Sollte es dem Verein gelingen, weitere Mitglieder – auch neu 

hinzugezogene Anwohner – zu werben, kann eine Stabilisierung 

der Finanzen erreicht werden. Zusätzliche Einnahmen werden 

dann entweder in den Ausbau des Streifendienstes (zum Bei-

spiel ein zweites Fahrzeug in der „dunklen Jahreszeit“) oder in 

eine Senkung der monatlichen Umlage investiert. 

Gegenwärtig hat der Verein 326 Mitglieder bei rund 700  

Haushalten im Hahnwald. Somit bezahlen zurzeit deutlich  

weniger als 50 Prozent der Anwohner für Sicherheit und  

Prävention im Hahnwald.

Unser Appell geht an alle Anwohner des Hahnwalds – investieren 

Sie in Ihre Sicherheit! Sprechen Sie Ihre direkten Nachbarn an.

Mit nachbarschaftlichen Grüßen,

Peter Götzmann | Peter Platz

SCHUTZ UND SICHERHEIT FÜR DIE 
GANZE FAMILIE.
SCHULWEGSICHERUNG UND PRÄVENTION.

Der Hahnwald ist ein „erfolgreicher“ Stadtteil. Dies hat zur Folge, dass der nicht  
arbeitende Elternteil häufig viel Zeit alleine mit den Kindern zu Hause verbringt. Die  
Kinder spielen auf der Straße, fahren mit dem Fahrrad Freunde besuchen, erkunden 
spielerisch ihre Umgebung. Andere Anwohner gehen spazieren, führen ihre Hunde  
aus oder betätigen sich sportlich im angrenzenden Forstbotanischen Garten. Bei allen 
Aktivitäten bietet der Wachdienst ein Plus an Sicherheit und Wohlbehagen.

NIEMAND HOFFT, EINE VERSICHERUNG IN ANSPRUCH NEHMEN ZU MÜSSEN, UND 
DOCH ZAHLEN WIR ALLE FÜR ENTSPRECHENDE POLICEN. DER WACHDIENST IST 
DIE VERSICHERUNG FÜR UNGETRÜBTE LEBENSFREUDE, GEBORGENHEIT UND 
DEN DAMIT VERBUNDENEN HOHEN WOHNKOMFORT IM HAHNWALD.

DABEI SIND DIE DIENSTLEISTUNGEN DES 
SICHERHEITSDIENSTES VIELFÄLTIG UND BE-
SCHRÄNKEN SICH NICHT ALLEIN AUF DIE 
REGELMÄSSIGE BESTREIFUNG DES GESAMTEN 
HAHNWALDS ODER DIE NACHVERFOLGUNG 
VON EINBRUCHSMELDUNGEN.

So übernimmt der Wachdienst zum Beispiel die 

Schulwegsicherung zu bestimmten Zeiten, fährt 

gezielt die KVB-Haltestellen im Hahnwald an oder 

sichert die Durchfahrt in Richtung Rodenkirchen 

und MSC.

Weiterhin überprüfen die Mitarbeiter der Securitas 

verdächtige Fahrzeuge oder Personen, werden bei 

Belästigung durch Drückerkolonnen oder Verkäu-

fer aktiv und helfen bei der Suche nach Personen.

Ältere Anwohner schätzen weiterhin die Begleitung 

ins Haus nach längerer Abwesenheit oder das 

Sicherheitsgefühl bei der Rückkehr ins eigene Heim 

zu späterer Stunde.

Als Spaziergänger mit oder ohne Hund, als Jogger 

oder Fahrradfahrer schätzt jeder Anwohner das 

gute Gefühl, wenn man auf der Runde dem ‚Strei-

fenwagen‘ des Wachdienstes begegnet.

Hahnwälder, die aus beruflichen Gründen mehrere 

Tage im Monat nicht bei der eigenen Familie sein 

können, sind dankbar für den zusätzlichen Sicher-

heitsaspekt, den die Mitarbeiter der Securitas bei 

ihrer täglichen Arbeit vermitteln.

Aus diesen Gründen gibt es kaum eine Alternative zu einer  

Mitgliedschaft im Verein Sicherheit im Hahnwald e.V..  

Ob junge Familie, berufstätiges Ehepaar oder Mitbewohner der 

älteren Generation – jeder Anwohner profitiert von den vielfäl-

tigen Sicherheitsleistungen, die der Wachdienst bietet. Nicht 

umsonst gilt dieses Konzept, welches seit Jahren im Hahnwald 

existiert, deutschlandweit als Vorzeige- und Musterprojekt.

Dabei sind die Kosten von gerade einmal 2 Euro pro Tag äußerst 

günstig. In anderen Stadtteilen (beispielsweise Marienburg) ist 

ein ähnliches Konzept mit vergleichbaren Leistungen nur zu 

vielfach höheren Kosten möglich oder nur als teure  

Individuallösung abrufbar.

Besprechen Sie mit Ihren Kindern, welche Aufgaben der 
Sicherheitsdienst ausübt, und wie Ihr Kind in einer Ge-
fahrensituation den Sicherheitsdienst auf sich aufmerk-
sam machen kann.

Sollten Ihre Kinder angesprochen oder belästigt wer-
den, übernimmt der Sicherheitsdienst die Überprüfung 
oder die Verfolgung verdächtiger Personen. Die Mitar-
beiter von Securitas haben eine direkte Verbindung zur 
Polizei.

Speichern Sie in Ihren Telefonen (Festnetz und Mobil) 
die Rufnummer des Sicherheitsdienstes unter Begriffen 
wie ‚Angst‘ oder ‚Alarm‘. Somit befindet sich die Ruf-
nummer ganz vorne im Alphabet und ist auch in Panik-
situationen leicht im Verzeichnis zu finden.

Rufnummer des Streifendienstes: 0172 2408330

TIPPS FÜR KINDER

SCHLÜSSEL STECKT AUF HAUSTÜR | TOR | GARAGE | 
AUTO | … 

Dies war in der Vergangenheit einer der häufigsten 

Gründe für kurzzeitige Unterbrechungen des Streifen-

dienstes. Um Schaden von den Anwohnern abzuwenden, 

wurde der Schlüssel entweder sofort übergeben (wenn 

die Eigentümer anwesend waren), abgezogen und eine 

Nachricht hinterlassen oder über die Zentrale versucht, 

den Hauseigentümer zu erreichen.

HAUSTÜR | TERRASSENTÜR | GARTENTOR |  
GARAGENTOR | FENSTER … STEHT OFFEN 

Hier überprüften die Mitarbeiter jeweils, ob es sich um 

einen Einbruch, ein Versehen oder um Absicht handelt. 

Dabei wurde in der Regel zunächst der direkte Kontakt 

zum Eigentümer gesucht, persönlich oder über die Zen-

trale. Dank der langjährigen Erfahrung und der Kenntnis 

der entsprechenden Anwohner, konnten die Mitarbeiter 

hier in der Regel ein gewohnheitsmäßiges von einem 

ungewöhnlichen Verhalten unterscheiden. Kontrolle ist 

im Zweifel besser als Wegschauen.

FAHRZEUG IST OFFEN | LICHT IST EINGESCHALTET | 
SCHEIBEN OFFEN | ALARM AKTIVIERT

Auch hier versuchten die Mitarbeiter in der Regel, 

Kontakt mit dem Halter aufzunehmen. Falls dies nicht 

möglich war, wurde des Licht ausgeschaltet oder die 

Scheiben wurden verschlossen. Als Hinweis: Sollte ein 

nicht verschlossenes Fahrzeug entwendet werden, kann 

die Versicherung die Schadenregulierung verweigern!

SCHLÜSSEL VERLOREN | AUSGESCHLOSSEN |  
PROBLEME MIT DEM SCHLOSS 

Durch die Hinterlegung eines Schlüssels beim Sicher-

heitsdienst konnten die Mitarbeiter hier jederzeit  

Hilfestellung bieten, ohne dass ein kostenintensiver 

Schlüsselnotdienst in Anspruch genommen werden 

musste. Mal handelte es sich um ein klemmendes 

Schloss, mal fiel die Haustür zu, mal wurde der Schlüssel 

einfach vergessen. Die Mitarbeiter des Wachdienstes 

waren in wenigen Minuten vor Ort.

VERDÄCHTIGES FAHRZEUG | VERDÄCHTIGE PERSON 
| VERDÄCHTIGES VERHALTEN

In einigen Fällen wurde der Wachdienst von Anwohnern 

informiert, in anderen Fällen fielen den Mitarbeitern 

Personen oder Fahrzeuge selbst durch ungewöhnliches 

oder verdächtiges Verhalten auf. In der Regel wurden 

die Kennzeichen notiert, die Personen angesprochen 

oder verfolgt oder es wurde Meldung an die Polizei zur 

Überprüfung gemacht. Die Mitarbeiter kennen einen 

Großteil der Fahrzeuge der Mitglieder und können so 

relativ zweifelsfrei „unregelmäßige“ Fahrzeugbewegun-

gen erkennen.

HÄUSLICHE UNFÄLLE | PROBLEME 

In einigen Fällen war der Wachdienst auch erste Anlauf-

stelle für kleinere Unfälle. Das schnelle Eingreifen konnte 

auch hier größeren Schaden abwenden.

SICHERUNG IHRER WERTE BEI  
ABWESENHEIT ODER URLAUB. 
EIN GUTES GEFÜHL – AUCH WENN MAN GAR NICHT ZU HAUSE IST.

MEHRWERT DURCH SERVICE.  
AUSZUG AUS DEN EINSATZPROTOKOLLEN.
VON STECKENDEN SCHLÜSSELN UND OFFENEN GARAGEN.

Unser Hahnwald ist ein Stadtteil mit besonders reisefreudigen Bewohnern. Und ein  
unbewohntes Haus gilt nach wie vor als eine der ‚Lieblingsadressen‘ für Einbrecher und 
Kriminelle. Wie beruhigend ist es dann, zu wissen, dass das Eigentum geschützt, über-
wacht und kontrolliert wird, und dass niemand Zutritt hat, der nicht eingeladen ist. Hier 
bieten die Bestreifung durch die Wachleute und der Urlaubsservice ein Höchstmaß an 
möglicher Sicherheit.

Immer wieder werden die Mitarbeiter des Wachdienstes zu Helfern, Rettern oder Schutz-
engeln, die kleine Vergesslichkeiten ungeschehen machen oder Schaden von den An-
wohnern abwenden. Hier möchten wir Ihnen einige der häufigsten ‘außerplanmässigen 
Einsätze‘ vorstellen.  

DABEI VERHINDERN DIE MITARBEITER DER SECURITAS 
MÖGLICHE STRAFTATEN OFT BEREITS VOR DEM ENT-
STEHEN (SIEHE GEGENÜBERLIEGENDE SEITE). 

Diese erfolgreiche Prävention hat dazu geführt, dass es 

im Hahnwald nur zu sehr wenigen und vergleichsweise 

‚harmlosen‘ Einbrüchen ohne Personenschäden kam. Der 

Hahnwald gilt als der Stadtteil mit der niedrigsten Kri-

minalitätsrate in ganz Köln, da sich das Vorhandensein 

des Wachdienstes offensichtlich bis in die Kreise vieler 

Krimineller herumgesprochen hat. Bei Objektumbauten 

übernimmt der Sicherheitsdienst für diesen Zeitraum die 

Baustellensicherung.

Aber nicht nur bei den Einbruchszahlen können sich die 

Anwohner im Hahnwald sicherer als in anderen Kölner 

Stadtteilen fühlen. Auch beim Thema Fahrzeugdiebstahl, 

Fahrzeugbeschädigung oder Diebstahl von Gegenständen 

aus einem Fahrzeug macht sich der Wachdienst mehr als 

bezahlt. So werden verdächtige Personen oder Fahrzeuge 

gezielt angesprochen oder überprüft.

Die Bestreifung des Wohngebiets verhindert aber nicht nur 

Einbrüche, gleichzeitig wird Vandalismus und Sachbeschä-

digung erfolgreich ein Riegel vorgeschoben. 

So sind im Hahnwald nahezu keine Schäden durch blinde 

Zerstörungswut (zum Beispiel abgebrochene Außenspie-

gel, gezielt verkratzte Fahrzeuge, zerstochene Reifen etc.) 

oder durch Graffiti-Schmierereien zu beklagen. 

Somit werden nicht nur die Immobilien, sondern auch die 

mobilen Werte geschützt und erhalten.

Der Urlaubsservice, mehrfach im Jahr ohne Aufpreis ab-

rufbar, gibt Ihnen als Anwohner zusätzlich die Sicherheit, 

keine bösen Überraschungen bei der Heimkehr zu erleben. 

Geleerte Briefkästen, „Bewegung“ im Erscheinungsbild der 

Immobilie (Rollladen und Jalousien) und die ständige Be-

streifung vermeiden den Eindruck von Abwesenheit.

Eine wache Nachbarschaft ist ein Sicherheitsaspekt. Ange-

sichts der Grundstücksgrößen im Hahnwald ist der Wach-

dienst aber das bedeutende Plus an Sicherheit, das Ihnen 

ein gutes Gefühl vermittelt.

KRIMINALITÄT IN KÖLN.
HINWEISE UND TIPPS DER KRIPO.
VORBEUGENDE MASSNAHMEN.

KRIMINALITÄT IN KÖLN.
HINWEISE UND TIPPS DER KRIPO.
VERHALTENSHINWEISE.

Hundertprozentige Sicherheit gibt es nicht! Dies wird 
aber immer wieder – fälschlicherweise – vom Sicher-
heitsdienst erwartet. Getreu dem Motto: „Ich zahle, 
also wird bei mir nicht eingebrochen und ich bin sicher.“ 

Der Wachdienst leistet Prävention und eine konkur-
renzlos kurze Anfahrtszeit bei Alarmierung. Ergänzen 
lässt sich diese Leistung mit einer aufgeschalteten 
Alarmanlage, die den Sicherheitsaspekt noch weiter 
erhöht.

Hundertprozentige Sicherheit kann es aber leider nie-
mals geben.

NACH EINEM BERICHT DES KÖLNER STADTANZEI-
GERS VON APRIL 2011 WURDEN IM JAHRE 2010 IN 
KÖLN INSGESAMT 4.996 WOHNUNGSEINBRÜCHE 
VERÜBT. AUF DEN STADTTEIL HAHNWALD ENT-
FIELEN GERADE MAL ELF DIESER EINBRÜCHE! 

Dabei handelt es sich beim Hahnwald ja um einen 

durchaus ‚lukrativen‘ Stadtteil. Dies zeigt, dass die Ab-

schreckung durch den Sicherheitsdienst funktioniert, 

und sich bis in die entsprechenden Kreise weitestge-

hend rumgesprochen hat.

Aber natürlich sind Vorsicht und Umsicht immer 

noch ein wesentlicher Garant für Einbruchssicherheit. 

Nachfolgend finden Sie einige Tipps zur Eigentumssi-

cherung der Kriminalpolizei. Diese Hinweise finden Sie 

auch online unter www.polizei-nrw.de/koeln:

Was tun, wenn mir Personen und Beobachtungen 
verdächtig erscheinen?

Oftmals stellen wir fest, dass Vorbereitungshandlung-

en oder sogar die Tat aus der Nachbarschaft beob-

achtet wurden. Leider wurde die Polizei häufig zu spät 

oder gar nicht verständigt. Unser Appell lautet daher: 

„Wachsam sein! Bei Verdacht: Sofort 110 oder den 

Sicherheitsdienst anrufen. Jeder Hinweis zählt.“ 

Wir sagen „Danke“ für Ihren Anruf – auch wenn er sich 

im Nachhinein als unbegründet herausstellen sollte. 

Das sollte Ihnen verdächtig vorkommen

Informieren Sie die Polizei über den Notruf 110 oder 

das Notfall-Fax 0221-229-2290, wenn Sie zum Beispiel 

folgende Situationen beobachten: 

• Personen halten sich offensichtlich unberechtigt auf 

einem umfriedeten Gründstück auf. 

• Personen mit Einbruchswerkzeugen wie Schrauben-

dreher, die offensichtlich nicht zum Haus gehören, hal-

ten sich an Haus-, Wohnungs-, Balkon-, Terrassentüren 

oder Fenstern auf. 

Schwachstellen an Haus und Wohnung

Jedes Haus und jede Wohnung hat besondere 

Schwachstellen, die bei Einbrüchen vorrangig ange-

gangen werden: 

• Terrassen- und Balkontüren, Fenster, Eingangstüren 

zum Haus oder zur Wohnung, Kellertüren/-fenster 

Zu Ihrer Sicherheit sollten Sie prüfen, ob Sie diese 

Schwachstellen nicht durch eigene Maßnahmen bes-

ser sichern können. Nutzen Sie dazu unser Angebot. 

Die Kriminalpolizeiliche Beratungsstelle (KK 61) berät 

Sie gern. Individuell, objektiv, unverbindlich und kos-

tenlos werden Sie dort über mechanische und elektro-

nische Sicherungseinrichtungen beraten. 

Telefon: 0221/229-8008 oder  

E-Mail an: kk61.koeln@polizei.nrw.de 

So gehen die Täter vor

Um zu ihrem Ziel zu gelangen, nutzen Täterinnen und 

Täter vor allem die Schwachstellen eines Hauses oder 

einer Wohnung durch folgende Vorgehensweise: 

• Aufhebeln der Fenster und Fenstertüren mit Schrau-

bendreher 

• Einbrechen oder Einsteigen durch gekippte Fenster 

und Fenstertüren 

• Eindringen durch offen stehende Fenster 

• Aufbrechen von Haus- und Wohnungstüren mit 

Werkzeugen 

• Eindringen in obere Etagen durch Steighilfen wie 

Gartenmöbel, Zäune, Gartenhäuser etc.

Tragen Sie selbst zu Ihrer eigenen Sicherheit bei!

Neben den empfohlenen Hinweisen zu mehr Sicher-

heit an den Schwachstellen Ihres Hauses oder Ihrer 

Wohnung können Sie durch sicherheitsbewusstes 

Verhalten noch mehr zu Ihrer eigenen Sicherheit bei-

tragen. Wir empfehlen Ihnen: 

• Verschließen Sie Fenster und Türen auch bei kurzer 

Abwesenheit. Nutzen Sie konsequent vorhandene 

technische Sicherungen. 

• Prüfen Sie vor dem Öffnen Ihrer Haus- oder Woh-

nungstür, wer ins Haus will, und nutzen Sie konsequent 

Ihre Gegensprechanlage und/oder Ihre Distanzsperre 

(Kette, Kastenschloss mit Sperrbügel). 

• Erwecken Sie auch bei Abwesenheit den Anschein, 

Ihre Wohnung sei bewohnt (Licht, Briefkasten leeren 

lassen, Rollläden bewegen). 

• Fragen Sie unbekannte Personen, sowohl Männer, 

Frauen, aber auch Kinder und Jugendliche vor Ih-

rem Haus oder zum Beispiel im Treppenhaus zu Ihrer 

• Eine atypische Geräuschkulisse (Glasbruch, Splittern von  

Rahmen, Aufbruchgeräusche) weist auf einen Einbruch hin. 

• Sie haben das Gefühl, Personen studieren Ihre Lebensge-

wohnheiten („ausbaldowern“) oder Sie haben den Eindruck es 

handelt sich um Tatvorbereitungen („Klingelgangster“). 

Nachbarschaftshilfe

Eine gut funktionierende Nachbarschaftshilfe bietet im Vorfeld 

ersten Schutz gegen Wohnungseinbrüche. Gegenseitiges Ken-

nen und Vertrauen fördert Lebensqualität und Sicherheit. Ge-

genseitige Hilfe, zum Beispiel bei längerer Abwesenheit (Brief-

kasten leeren, Rollläden bewegen, Lichter ein- und ausschalten), 

steigert die Sicherheit und hilft gegen Einbrecher. 

Anonymität schafft Freiräume für Kriminalität. 

Unterstützen Sie und beteiligen Sie sich an der schon seit Jah-

ren laufenden Initiative der Polizei „Nachbarn helfen Nachbarn! 

Wer sich schätzt, der schützt sich.“

Treten Sie dem Verein Sicherheit im Hahnwald e. V. bei.  
Die Präventionsleistung ist bewiesen.

Wohnung nach dem Grund ihres Aufenthaltes. Hinterfragen Sie 

deren Antworten, denn Täter schätzen keine Neugier. 

• Notieren Sie sich Kennzeichen verdächtiger Fahrzeuge sowie 

sonstige sachdienliche Hinweise und informieren Sie die Polizei. 

• Stellen Sie sich der Polizei als Zeugin oder Zeuge zur Verfü-

gung, auch wenn Sie selbst Ihrer Beobachtung keine besondere 

Bedeutung beimessen. Unseren Fachleuten helfen oft auch 

unscheinbare Hinweise. 

Treffen Sie Vorsorge!

Für den Fall, dass bei Ihnen eingebrochen wird, wollen wir als 

Polizei natürlich die Täterinnen und Täter ermitteln. 

Das kann u. a. auch dadurch gelingen, dass Sie uns möglichst 

umfassend über das entwendete Diebesgut informieren. 

Unsere computerunterstützte Sachfahndung kann vor allem 

dann erfolgreich sein, wenn präzise Beschreibungen vorliegen. 

Deshalb sollten Sie Ihre Wertgegenstände dokumentieren und 

fotografieren. Notieren Sie sich Herstellerangaben, Fabrikations-

nummern oder sonstige sachdienliche Hinweise. 

Kennzeichnen Sie insbesondere Wertgegenstände individuell 

und machen Sie sich Notizen darüber. Auf diese Weise können 

Sie der Polizei wertvolle Angaben machen, die zum Auffinden 

der entwendeten Sachen und sogar zur Ermittlung der Täter 

führen können. 

Bei mir wurde eingebrochen. Was tun?

Wenn es zu einem Einbruch gekommen ist, sollten Sie trotz aller 

Aufregung folgende Hinweise beachten: 

• Rufen Sie die Polizei! Telefon: 110 

• Lassen Sie den Tatort unberührt, bis die Spurensicherung 

eintrifft! 

• Falls Scheck- und Kreditkarten oder Handys entwendet wur-

den: Sofort sperren! Telefon: 116 116 (kostenfrei im Inland) 

• Wurden Wohnungs-, Haustür-, Wertfach-, Geldschrank- oder 

Fahrzeugschlüssel entwendet: Tauschen Sie die Schlösser bzw. 

Profilzylinder aus! 

• Fertigen Sie eine detaillierte Schadensaufstellung an und  

fügen Sie ggf. Fotos entwendeter Gegenstände bei! 

• Erkundigen Sie sich in der Nachbarschaft nach möglichen 

sachdienlichen Hinweisen!

Weitere Hinweise finden Sie im Internet unter  

http://www.polizei-nrw.de/koeln

DER AKTUELLE LEISTUNGSKATALOG  
FÜR MITGLIEDER IM VEREIN SICHERHEIT 
IM HAHNWALD E.V.

DER DOPPELHAUSTARIF.
GEMEINSAM FÜR MEHR SICHERHEIT.
GÜNSTIGER PREIS BEI GEMEINSAMER MITGLIEDSCHAFT.

Mit Stand Januar 2011 waren jedoch nur knapp 50 Bewohner einer solchen Doppelhaushälfte Mitglied im Verein Sicherheit 

im Hahnwald e.V.. Das bedeutet, dass rund 120 Einheiten NICHT Mitglied sind!

Die Argumentation ist nachvollziehbar: Wenn mein Nachbar (in der angrenzenden Doppelhaushälfte) den Wachdienst 

bezahlt, wird meine Hälfte automatisch mitbewacht. Für die „zahlende Hälfte“ eine sehr unbefriedigende Sichtweise.

Hier setzt der neue Doppelhaustarif an: Bislang entfällt auf die „zahlende Hälft“ eine monatliche Umlage von 70 Euro.

Kann der direkte (Doppelhaus-)Nachbar für den Sicherheitsdienst gewonnen werden, zahlen beide ‚Hälften‘ nur noch 

eine monatliche Umlage von 50 Euro. Für den bereits zahlenden Teil bedeutet dies eine Ersparnis von 20 Euro pro Monat, 

gleichzeitig ist das Angebot ein unschlagbares Argument für den nicht zahlenden Teil, beizutreten.

Auch für Doppelhäuser, bei denen noch kein Teil zahlt, ist dieses Angebot ein Anstoß, den bisherigen Standpunkt zum 

Wohle der Allgemeinheit zu überdenken.

Doppelhäuser mit bereits zwei zahlenden Mitgliedern können sich über eine Kostensenkung freuen. Hierzu muss lediglich 

das neue Anmeldeformular für Doppelhäuser gemeinsam mit dem Nachbarn ausgefüllt und eingereicht werden.

Als Mitglied im Verein Sicherheit im Hahnwald e.V. genießen Sie also einen erheblichen Preisvorteil. Bei der Installation und 

Aufschaltung einer neuen Alarmanlage oder bei Aufschaltung einer vorhandenen Alarmanlage genießen Sie weitere Vor-

teile als Mitglied. So ist beispielsweise die Alarmverfolgung (auch bei einem Fehlalarm) oder eine Sonderkontrolle bereits 

im Grundpreis enthalten.

Der Urlaubsservice, der im Durchschnitt von rund 60 Mitgliedern pro Monat in Anspruch genommen wird, sorgt bei vielen 

Mitgliedern auch in Abwesenheit für ein gutes Gefühl.

Im Laufe der vergangenen Jahre entstanden im Hahnwald immer mehr sogenannte  
Doppelhäuser. Bei diesen Modellen wurden ein 2.000 qm großes Grundstück in Wohn-
eigentum umgewandelt und zwei einseitig angebaute Doppelhaushälften errichtet. 
Von diesem Hausmodell existieren zur Zeit im Hahnwald 84 Einheiten mit 168 poten-
ziellen Mitgliedern.

Mit welchen Leistungen Sie als Mitglied des Vereins Sicherheit im Hahnwald e.V. rech-
nen können, das wissen die wenigsten wirklich detailliert. So sind Leistungen enthalten, 
die anderswo teuer zusätzlich erworben werden müssen oder gar nicht verfügbar sind. 
Nachfolgend der komplette Leistungskatalog im direkten Vergleich. 

BISHER:
Bewohner einer Doppelhaushälfte 
Monatliche Umlage: EUR 70,-*

(*Unerheblich, ob der direkte Nachbar ebenfalls Mitglied ist)

Stand 04/2011: 7 Doppelhäuser mit 2 Mitgliedern Bitte das neue Formular für Doppelhäuser ausfüllen und einreichen.

Stand 04/2011: 35 Doppelhäuser mit 1 Mitglied

Stand 04/2011: 42 Doppelhäuser ohne Mitglieder

NEU:
Bewohner einer Doppelhaushälfte 
Monatliche Umlage: EUR 50,-**

(**Wenn BEIDE Doppelhaushälften Mitglied im Verein  

Sicherheit im Hahnwald e.V. sind)

Maximales Potenzial 
Wenn sich 35 Nachbarn überzeugen lassen, hätte der Verein in dieser 

Kategorie Zusatzeinnahmen in Höhe von EUR 1.050,-/Monat. 

(35 x EUR 50,- zusätzlich, 35 x EUR 20,- entfallen)

Maximales Potenzial 
Sollten sich hier 42 Doppelhäuser überzeugen lassen, hätte der Verein in 

dieser Kategorie Zusatzeinnahmen in Höhe von EUR 4.200,-/Monat. 

(84 x EUR 50,- zusätzlich)

HaHNWaLD
Köln. Ganz im Süden.

HaHNWaLDaktuell
Köln. Ganz im Süden.

igHaHNWaLDe.v. 
Köln. Ganz im Süden.

sicherheitHaHNWaLDe.v. 
Köln. Ganz im Süden.

IM

HaHNWaLD.net
Köln. Ganz im Süden.

EUR 70,-

HaHNWaLD
Köln. Ganz im Süden.

HaHNWaLDaktuell
Köln. Ganz im Süden.

igHaHNWaLDe.v. 
Köln. Ganz im Süden.

sicherheitHaHNWaLDe.v. 
Köln. Ganz im Süden.

IM

HaHNWaLD.net
Köln. Ganz im Süden.

EUR 70,- EUR 70,-

HaHNWaLD
Köln. Ganz im Süden.

HaHNWaLDaktuell
Köln. Ganz im Süden.

igHaHNWaLDe.v. 
Köln. Ganz im Süden.

sicherheitHaHNWaLDe.v. 
Köln. Ganz im Süden.

IM

HaHNWaLD.net
Köln. Ganz im Süden.

EUR 50,- EUR 50,-

SICHERHEITSDIENSTLEISTUNG

PRÄVENTIVE BESTREIFUNG der Liegenschaften 
zu unterschiedlichen Zeiten (365 Anfahrten p. a.)

URLAUBSSERVICE
(60 Anfahrten p. a. abrufbar)
 Grundstücksbegehung
 Briefkastenentleerung
 Rollladendienst

ZWEITSCHLÜSSELSERVICE

PERSONENBEGLEITUNG
(beispielsweise nach Rückkehr von einer Reise)

SCHULWEGSICHERUNG
(Haltestellen, Durchfahrtsweg MSC)

ZUSATZDIENSTLEISTUNGEN

ALARMAUFSCHALTUNG

ALARMVERFOLGUNG (je Std.)

SONDERKONTROLLEN AUF ABRUF

PANIC BUTTON

MITGLIED

inkl.

inkl.

inkl.

inkl.

inkl.

EUR 70,- mtl.
(EUR 2,33/Tag)

EUR 45,- mtl.

inkl.

inkl.

EUR 49,- mtl.

NICHTMITGLIED

EUR 217,- mtl.

EUR 100,- mtl.

EUR 10,- mtl.

nach Aufwand

---

EUR 327,- mtl.

EUR 55,- mtl.

EUR 76,- je Std.

EUR 25,- je Anfahrt

EUR 79,- mtl.



Nikolai Nengelken | Auf der Ruhr 9 | 50999 Köln | M +49 (0)172 2512032 | E nengelken@nengelken.de52

Jetzt seid Ihr dran.

0172-2512032
nengelken@nengelken.de

Website Kontaktdaten


